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1. BASIN, YAYIN VE HALKLA ILISKILER BiRiMi

1.1. Haberlestirme Faaliyetlerine iliskin Gostergeler

Haberin Yayimlandigi Ay

9,4%
99%

171 yanit

@

Haberin Tematik Yapisi Nedir?
171 yanit

Haberdeki Metinler Arasilik Durumu Nedir?
171 yanit

@ Ocak
@ Subat
© Mart

@ Nisan
@ Mayis
@ Haziran
® Temmuz
@® Agdustos

12V

@ 1) Etkinlik

® 2) Ziyaret

@ 3) Egitsel Gelisme

@ 4) Kurumlar Arasi s Birligi
@ 5) Kutlama / Anma

@® 6) Kurumsal Basari

@ 7) Bilgilendirme

® Acilis

@ 1) Link/Hashtag/Etiketleme Var
® 2) Link/Hashtag/Etiketleme Yok



Haberin Yazim Teknigi Nedir?
171 yanit

Haberde Gorsel Kullanim Durumu Nedir?
171 yanit

Haberin igerik Yapisi Nedir?
171 yanit

@1
[
®:3
@4

Ters Piramit
Duiz Piramit
Dortgen

RoaRs e

Serbest Yazim

@ 1-3 Gorsel

® 4-6 Gorsel

@ 7-10 Gorsel

@ 11 Gorsel ve Ustl

@ Egitsel Igerik

@ idari Etkinlik igerigi
@ Kiilttirel igerik

@ Sportif igerik

@ Sanatsal igerik

@® Diger



Haberde Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu Nedir?
171 yanit

@ Universite Ust Yonetimi
@ Akademisyen

© Ogrenci

@ Sivil Toplum Kuruluslari
@ VYerel Yonetimler

@ Kent Halki

@ Kamu Kurumu Temsilcileri
® Ozel Kurum Temsilcileri

172V
infografik Haber Teknigi Kullanilmig mi?
171 yamit
@ Var
® Yok

Haberin Uzunlugu Nedir?
171 yanit

@ Uzun (700 Kelime ve Ustii)
@ Orta uzunlukta (350-699 kelime arasi)
© Kisa (1-349 kelime arasi)




Haberin Gorselinde Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu Nedir?
171 yanmit

@ Universite Ust Yonetimi
@ Haberdeki Asil Aktorler
@ Haberdeki Yan Aktorler

1.2. Grafik Tasarim Faaliyetlerine Iliskin Gostergeler

TOPLAM 305 OZGUN TASARIM
160
142
140
120
100
g 75
60

40 29

20 11 10



2. ETKINLIK BIRiMi

Toplamda 70 Etkinligin Dogrudan ya da Dolayh Koordinasyonu

M Dogrudan

H Dolayh

Tanitim Sportif Etkinlik
6% 4%

Belgesel
1%

—\

Seminer/Konferans
17%

Spor Turnuvasi Sempozyum/Kongre/Calis

14% tay...
Gosteri
.. . 1%
Panel8/;oy|e§l Oyun/Eglence
0 Yarisma 1%

Soylesi 3%
3%
Farkindalik .
1% Odiil Téreni
Uygulamali Egitim 6%
Y8 Konser °

1% Calistay/Workshop Sergi 7%
8% 7%




ETKINLIKLERIN UZAMSAL BAGLAMI
Hibrit (Yiz Yize s gy

Cevrimigi)
3%

Yiiz Yiize
93%

ETKINLIKLERIN ETKi ALANI

Uluslararasi
7%

Universite igi /
Birim Odaginda

4%
Ulusal
13%
Universite
Odaginda
44%
Yerel/Sehir
Odaginda
32%



ETKINLIKLERIN DUYURUM KANALLARI

Universitenin
Kurumsal Web
Sitesi

18%

Afis, Billboard,
Raket, Brogiir v.s.
30%

Sosyal Medya
30%
Kurumsal Mail Ulusal / Yerel
21% Basin
1%

ETKINLIKLERIN YAPISI

Coklu Etkinlik
14%

Tekli Etkinlik
86%



ETKINLiIK SURELERI

Bir Hafta Bir Ay
6% 6%

4-5 Giin
1%

1-3 Giin
21%

Tek Giin
66%

3. ULUSAL VE ULUSLARARASI KURULUSLARLA IiLISKIiLER
BiRiMi

TOPLAM 48 FAALIYET KOORDINASYONU

B Kurumsal Doktiman Paylasimi

m ikili Anlasmalar




L

TOPLAM 35 iKiLi ANLASMA ‘

m Universitelerle ikili Anlagmalar
m Ulusal Kurumlarla ikili Anlasmalar

® Ulusalararasi Kurumlarla ikili
Anlasmalar

4. SOSYAL VE DIJITAL MEDYA BiRiMi

90

80

70

60

50

40

30

20

10

4.1. Kurumsal Facebook Hesab1 Paylasim istatistikleri

Ocak 2023 itibariyla;
Takipgi: 4100
Begeni: 3900

PAYLASIMIN YAPILDIGI AY

85

70
52
48 16 >1
43 41 41
2
25 8
20
9,5 2,7 3 7 > 9,3
7,8 ’ ) 814 ’
I I s 7,5 51 6 7,5
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Ocak  Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyll Ekim  Kasim  Arahk

B Siklik ®Yizde

10




PAYLASIMIN TEMATIK YAPISI

395 2%3%

22%

3%

8%
59%

| Bilgilendirme / Agiklama ® Duyuru m Hizmet Tanitimi
= Kutlama B Sosyal Sorumluluk m Etkinlik/Haber
m Ozgii Sosyal igerik B Kampiis / Giindelik Yagam

PAYLASIMIN KiP YAPISI

| Sikhk

FOTOGRAF +YAZI

VIDEO + YAZI




PAYLASIMIN METiINLERARASILIK DURUMU

m Siklik

LINK / ETIKETLEME / HASTAG VAR 126

PAYLASIMIN BEGENI ARALIGI

= 1-100 Begeni
= 201-300 Begeni

12



PAYLASIMIN iCERIK YAPISI

250
200
150

100

) H
0 | 24 | 2

Egitsel icerik  idari Etkinlik Kiltirel icerik  Sportif icerik Sanatsal icerik Sosyal / Sosyal Diger
icerigi Medyatik
icerik

| Sikhk

PAYLASIMDAKi TEMSIL EDILENLERIN BASKINLIK
DURUMU

m Universite Kurumsal Kimligi

= Universitesi Ust Yénetimi

m Akademisyen

= Ogrenci / Ogrenci Toplulugu

H Sivil Toplum Kuruluglari

M Paylasan Birim / Birim Temsilcileri
B Kamu Dis Paydaglarn

m Ozel Sektér Dig Paydaglari

M Etkinlik Paydaslari

13



PAYLASIMIN YORUM SAYISI ARALIGI

0 100 200 300 400 500 600

H Sikhk

PAYLASIMDAKI DILIN YAPISI

| Sikhk

<
(=]
<

[=]

wn

. - ~ - ~

KURUMSAL / SAMIMI / EGLENCELI LiRiK / EMREDICI / SORGULAYICI /
RESMI SOSYAL COSKULU BUYURUCU SORUCU
MEDYATIK

14



PAYLASIMLARA YAPILAN TOPLAM 106 YORUMUN
KATEGORIK DAGILIMI

11% 7%

4%

71%

EmSoru M Pozitif /Katki  ® Negatif / Elestiri  m ilgisiz/ Trol  ® Diger (emoji)

15
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4.2. Kurumsal Instagram Hesabi Paylasim Istatistikleri

Ocak 2023 itibariyla;
Takipgi: 9.682
Takip Edilen: 112

PAYLASIMIN YAPILDIGI AY

35

32
27
24
A 16,1
15 ,
13,6 11 14
11 d
7,5 = > 7
6 ¢ 5 5,5
i s )
15 l 2 I
B N -

Ocak  Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eylil Ekim  Kasim  Aralik

H Sikhk = Yizde

PAYLASIMIN TEMATIK YAPISI

2%

H Bilgilendirme / Agiklama
B Duyurum
® Hizmet Tanitimi
23% = Kutlama / Anma
B Sosyal Sorumluluk
| Etkinlik / Haber
m Ozgii Sosyal igerik

B Kampus / Gundelik Yagam

16



PAYLASIMIN KiP YAPISI

Fotograf + Yazi

H Sikhk

PAYLASIMIN METINLER ARASILIK DURUMU

Link / Etiketleme / Hashtag Yok

20 40 60 80 100 120 140

o

H Sikhk

160

160



PAYLASIMIN BEGENi ARALIGI

6%

19%

33%

PAYLASIMIN ICERIK YAPISI

| Sikhk

21
;

EGITSEL iDARi ETKiNLIK KULTUREL SPORTIFIiCERiIK SANATSAL
iCERIK iCERIGI iCERIK iCERIK

18

H 1-100 Begeni

 201-300 Begeni
H 301-400 Begeni
2 401-500 Begeni

m 501 ve Ustii Begeni

SOSYAL /
SOSYAL
MEDYATIK
iCERIK



PAYLASIMDAKi TEMSIL EDILENLERIN BASKINLIK
DURUMU

® Universite Kurumsal Kimligi
m Universitesi Ust Yénetimi

H Akademisyen

= Ogrenci / Ogrenci Toplulugu
H Sivil Toplum Kuruluslar

13%
B Paylasan Birim / Birim Temsilcileri

13%
B Kamu Dis Paydaslari
m Ozel Sektdr Dis Paydaslari

W Etkinlik Paydaglari

PAYLASIMIN YORUM SAYISI ARALIGI

| Sikhk

19



PAYLASIMDAKI DILIiN YAPISI

140
120
100
80
60
40

20
3

2 — T

Kurumsal / Resmi Samimi / Sosyal Eglenceli Lirik / Coskulu Sorgulayici / Sorucu
Medyatik

H Sikhk

4.3. Kurumsal Twitter Hesab1 Paylasim Istatistikleri

Ocak 2023 itibariyla;
Takipei Sayisi: 8.184
Takip Edilen Sayisi: 64

PAYLASIMIN YAPILDIGI AY

B Sikhk ®Yide

N o0

~

19,4

wn
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MART NISAN MAYIS HAZIRANTEMMUZ AGUSTOS EYLUL EKIM KASIM  ARALIK

12,2
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PAYLASIMIN TEMATIK YAPISI

—\1% /

4

8% |

1% 14%

= Bilgilendirme / Agiklama
= Duyuru

37% _, = Hizmet Tanitimi

= Kutlama / Anma

= Etkinlik / Haber
28% = Sosyal Sorumluluk
m Ozgii Sosyal igerik
= Kampus / Giindelik Yasam
|

8%

PAYLASIMIN KiP YAPISI

Yazil Tweet I 9
Video+Yazil Tweet n
FOtograf-'-YaZIll e _

0 50 100 150 200 250

21



PAYLASIMDA METINLERARASILIK DURUMU

LINK/ETIKETLEME/HASTAG VAR

LINK/ETIKETLEME/HASTAG YOK 184

PAYLASIMIN BEGENI ARALIGI

50
45
40
35
30
25
20
15
10

1-100 Begeni

@ Sikhk

22



300

250

200

150

100

50

1-100

| Egitsel icerik
= Sportif icerik

H Diger

PAYLASIMIN RETWEET ARALIGI

M Siklik

PAYLASIMIN iCERIK YAPISI

5%
® idari Etkinlik igerigi

B Sanatsal igerik

23

12%

m Kiltirel igerik

H Sosyal / Sosyal Medyatik icerik



PAYLASIMDAKI BASKIN KiSILER

1-10

@ Sikhk

24
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4.4. Kurumsal YouTube Hesab1 Paylasim Istatistikleri

Ocak 2023 itibariyle;
Abone Sayisi: 940

PAYLASIMIN YAPILDIGI AY

18

(o]

[e)]

SN

N

Subat Nisan Mayis Temmuz Agustos

@ Siklik

PAYLASIMIN TEMATIK YAPISI

19%

7%

50%
1%

B Etkinlik Videosu M Etkinlik Canli Yayin Videosu  H YouTube'a Ozgii icerik

25

16
14
12
10
, e I -

Eylil

& Tanitim Filme



40

35

30

25

20

15

10

50
45
40
35
30
25
20
15
10

PAYLASIMIN KURGUSAL FORMU

Kurgusal Yapih

PAYLASIMIN METINLERARASILIK DURUMU

Link/Etiketleme/Hastag Yok

Kurgusuz Yapilh

M Siklik

0

Link/Etiketleme/Hastag Var

Ml Siklik

26
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PAYLASIMIN BEGENI SAYISI

M Siklik

PAYLASIMIN BEGENMEME SAYISI

Ml Siklik
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50
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20
15
10

44%

PAYLASIMIN YORUM ARALIGI

PAYLASIMIN iCERIK YAPISI

12%

Ml Sikhk

28

42%

W Egitsel icerik
E Kiiltirel icerik
m Sportif icerik

1 Sosyal / Sosyal Medyatik igerik



20
18
16
14
12
10

o N b~ O

PAYLASIMDAKIi BASKIN KiSILER

Universite Kurumsal Akademisyen Ogrenci / Ogrenci Paylasan Birim / Etkinlik Paydaglari
Kimligi Toplulugu Birim Temisilcileri
@ Sikhk

PAYLASIMDAKI DILIiN YAPISI

%

B Kurumsal /Resmi B Samimi / Sosyal Medyatik ~ mEglenceli & Sorgulayici / Sorucu

29



4.5. Birim Sosyal Medya Hesaplarimin Paylasim Istatistikleri

Adalet Meslek
Yiksekokulu

Aricilik Aragtirma,
Geligtirme
ve Uygulama Merkezi

Aydintepe Meslek
Yiksekokulu

Bayburt Tarihi ve Kulttra
Uygulama ve Arastirma
Merkezi

Bilimsel Arastirma Proje
Koordinatorligu

BUMER-Merkez Lab

Cevre Yonetim Ofisi

Cocuk Egitimi Uygulama ve
Arastirma Merkezi

Dede Korkut Uygulama ve
Arastirma Merkezi

Demirdzi Meslek
Yuksekokulu

Egitim Fakltesi

Engelli Ogrenci
Koordinatorligu

Gida, Tarim ve Hayvancilik
Uygulama ve Arastirma
Merkezi

iktisadi ve idari Bilimler
Fakultesi

ilahiyat Fakdltesi

insan ve Toplum Bilimleri
Fakultesi

is Saghgi ve Givenligi
Birimi
Koordinatorliigu
Kadin ve Aile Sorunlari
Uygulama ve Arastirma
Merkezi

Kalite Koordinatorlugi

Facebo

ok

Takipgi

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

54

YOK

YOK

203

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

Situn2

Takip
Edilen

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

54

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

Instagra
m

Takipgi

561

187

585

53

YOK

91

220

176

569

1.132

YOK

51

543

1015

213

YOK

217

337

Situn3

Takip
Edilen

41

70

39

21

YOK

44

40

29

85

58

YOK

187

43

39

42

YOK

55

37

30

Twitt

er

Takip

(4]
112

51

114

19

YOK

42

YOK

YOK

105

YOK

63

159

343

67

38

YOK

69

Sitund

Takip
Edilen

44

41

39

YOK

45

YOK

YOK

55

34

YOK

79

38

41

33

52

YOK

25

Satun5

Retwe

et
5

242

YOK

YOK

YOK

29

102

YOK

113

108

95

YOK

Youtu
be

Abone

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

1460

YOK

YOK

YOK

YOK

Satuné

Abone
Olunan

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK



Kariyer Planlama
Uygulama ve
Arastirma Merkezi

Kuttphane ve
Dokiimantasyon
Daire Baskanligi

Lisansustl Egitim Enstitlsu

Merkezi Arastirma
Laboratuvari
Uygulama ve Arastirma
Merkezi
Miihendislik Fakiltesi

Ogrenci Isleri Daire
Bagkanhgi

Saglik Bilimleri Fakuiltesi

Saglik Hizmetleri Meslek
Yiksekokulu

Saghk Kaltir ve Spor Daire
Bagkanlgi

Sanat ve Tasarim Fakdltesi

Sosyal Bilimler Meslek
Yiksekokulu

Spor Bilimleri Fakiltesi

Spor Egitimi Uygulama ve
Arastirma Merkezi

Surekli Egitim Uygulama
ve
Arastirma Merkezi

Teknik Bilimler Meslek
Yiksekokulu

Teknoloji Transfer Ofisi
Uygulama
ve Arastirma Merkezi

Tiirkge Ogretimi Uygulama
ve
Arastirma Merkezi

Uluslararasi iligkiler Ofisi

Uygulamali Bilimler
Fakultesi

Uzaktan Egitim Uygulama
ve
Arastirma Merkezi

YOK

YOK

54

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

141

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

54

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

1820

946

91

219

221

798

922

639

266

381

722

YOK

266

424

399

277

447

224

31

56

48

44

16

49

36

61

61

41

61

41

YOK

63

43

65

35

85

34

184

329

42

35

YOK

114

198

265

YOK

81

99

YOK

58

32

46

93

30

74

42

40

41

YOK

45

51

26

YOK

34

22

YOK

33

105

38

28

94

30

58

760

12

YOK

200

23

YOK

18

46

YOK

13

23

203

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK

YOK



e ADALET MYO

INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay
f %
Ocak 2 18,2
Subat 3 27,3
Mart 1 9,1
Temmuz 1 9,1
Agustos 1 9,1
Eylil 1 9,1
Ekim 2 18,2
Toplam 11 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
f %
Bilgilendirme / Agiklama 2 18,2
Duyurum 5 45,5
Hizmet Tanitimi 1 9,1
Kutlama / Anma 1 9,1
Etkinlik / Haber 2 18,2
Toplam 11 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
f %
Fotograf + Yazi 11 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
f %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 8 72,7
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 3 27,3
Toplam 11 100,0

Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

f

%

1-100

11

100,0

32




Paylasimin igerik Yapisi
f %
Egitsel icerik 5 45,5
idari Etkinlik icerigi 2 18,2
Kiltirel icerik 4 36,4
Toplam 11 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
f %
Universite Kurumsal Kimligi 1 9,1
Akademisyen 1 9,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 8 72,7
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 1 9,1
Toplam 11 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
Frequency Percent
0 11 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
f %
‘ Kurumsal / Resmi 11 100,0

e ARICILIK ARASTIRMA, GELISTIRME VE UYGULAMA MERKEZi
INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 3 25,0
Subat 2 16,7
Mayis 1 8,3
Haziran 1 8,3
Ekim 3 25,0
Aralik 2 16,7
Toplam 12 100,0

33



Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 3 25,0
Duyurum 2 16,7
Kutlama / Anma 2 16,7
Sosyal Sorumluluk 2 16,7
Etkinlik / Haber 3 25,0
Total 12 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 12 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 11 91,7
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 1 8,3
Toplam 12 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 11 91,7
6,00 1 8,3
Toplam 12 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 6 50,0
idari Etkinlik icerigi 2 16,7
Kiiltirel igerik 1 8,3
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 2 25,0
Missing 1 8,3
Toplam 12 100,0

34




Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 6 50,0
Kamu Dis Paydaglari 3 25,0
Etkinlik Paydaslar 3 25,0
Toplam 12 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 12 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 12 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
f %
Ocak 3 37,5
Subat 1 12,5
Mayis 1 12,5
Haziran 1 12,5
Ekim 1 12,5
Aralik 1 12,5
Toplam 8 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
f %
Duyurum 2 25,0
Kutlama / Anma 1 12,5
Sosyal Sorumluluk 1 12,5
Etkinlik / Haber 4 50,0
Toplam 8 100,0
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Paylasimin Kip Yapisi

f %
Fotograf + Yazili Tweet 6 75,0
Yazilh Tweet 2 25,0
Toplam 8 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
f %
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 8 100,0
Paylagsimin Begeni Sayisi Aralig
f %
1-100 8 100,0
Paylagsimin Retweetlenme Sayisi Aralig
f %
1-100 8 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
f %
Egitsel icerik 4 50,0
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 4 50,0
Toplam 8 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Arahig
f %
0 8 100,0
Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
f %
100-250 8 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

e AYDINTEPE MYO

f %
Universite Kurumsal Kimligi 3 37,5
Akademisyen 2 25,0
Etkinlik Paydaslar 3 37,5
Toplam 8 100,0
INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 4 5,6
Subat 13 18,1
Mart 4 5,6
Nisan 2 2,8
Mayis 7 9,7
Haziran 6 8,3
Agustos 3 4,2
Eylil 4 5,6
Ekim 15 20,8
Kasim 8 11,1
Aralik 6 8,3
Toplam 72 100,0
Paylasimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 16 22,2
Duyurum 21 29,2
Kutlama / Anma 4 5,6
Sosyal Sorumluluk 1 1,4
Etkinlik / Haber 29 40,3
Diger 1 1,4
Toplam 72 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 72 100,0
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Paylasimdaki Metinlerarasilik Durumu

Frequency Percent
Link / Etiketleme / Hashtag Var 34 47,2
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 38 52,8
Toplam 72 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 72 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 41 56,9
idari Etkinlik igerigi 8 11,1
Sportif igerik 3 4,2
Sanatsal icerik 1 1,4
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 11 15,3
Diger Tipteki icerikler 8 11,1
Toplam 72 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Ust Yénetimi 7 9,7
Akademisyen 6 8,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 44 61,1
Kamu Dig Paydaslari 2 2,8
Etkinlik Paydaglari 11 15,3
Diger Kisiler 2 2,8
Toplam 72 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 72 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 72 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 3 4,2
Subat 11 15,3
Mart 5 6,9
Nisan 4 5,6
Mayis 8 11,1
Haziran 7 9,7
Temmuz 1 1,4
Agustos 3 4,2
Eylul 4 5,6
Ekim 13 18,1
Kasim 7 9,7
Aralik 6 8,3
Toplam 72 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 4 5,6
Duyurum 33 45,8
Kutlama / Anma 4 5,6
Etkinlik / Haber 31 43,1
Toplam 72 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 72 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
Frequency Percent
Link / Etiketleme / Hashtag Var 29 40,3
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 43 59,7
Toplam 72 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100

72

100,0

Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %
1-100 72 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 45 62,5
idari Etkinlik icerigi 9 12,5
Sportif icerik 2 2,8
Sanatsal icerik 1 1,4
Sosyal / Sosyal Medyatik 10 13,9
icerik
Diger Tipteki icerikler 5 6,9
Toplam 72 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 72 100,0
PaylasiminGoriintiilenmeSayisiAralig
F %
100-250 57 79,2
251-500 5 6,9
501-750 5 6,9
751-1000 2 2,8
1001-1500 2 2,8
2001 ve Ustii 1 1,4
Toplam 72 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

BAYUZEM

F %
Universite Ust Yonetimi 7 9,7
Akademisyen 6 8,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 54 75,0
Etkinlik Paydaslari 5 6,9
Toplam 72 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Subat 5 100,0
Paylagimin Temati Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 5 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 5 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 5 100,0

Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 1 20,0
201-300 1 20,0
301-400 1 20,0
401-500 2 40,0
Toplam 5 100,0
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Paylagimin Retweetlenme SayisiAralig

F %
1-100 5 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Sanatsal icerik 5 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %

Universite Kurumsal Kimligi

5 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig

F

%

100,0

Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Aralig

F %
Missing System 100,0
BUMER MERKEZ LABORATUVARI
FACEBOOK
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 4 57,1
Mart 1 14,3
Nisan 1 14,3
Ekim 1 14,3
Toplam 7 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 6 85,7
Duyurum 1 14,3
Toplam 7 100,0
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Paylagimin Kip Yapisi

F

%

Fotograf + Yazi 7

100,0

Paylasimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 6 85,7
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 1 14,3
Toplam 7 100,0

Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F %
1-100 7 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
idari Etkinlik icerigi 6 85,7
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 1 14,3
Toplam 7 100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 1 14,3
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 6 85,7
Toplam 7 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 7 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %

Kurumsal / Resmi 6 85,7

Eglenceli 1 14,3

Toplam 7 100,0
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INSTAGRAM

Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 4 57,1
Mart 1 14,3
Nisan 1 14,3
Ekim 1 14,3
Toplam 7 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 6 85,7
Duyurum 1 14,3
Toplam 7 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 7 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 6 85,7
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 1 14,3
Toplam 7 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 7 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
idari Etkinlik icerigi 6 85,7
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 1 14,3
Toplam 7 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 1 14,3
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temisilcileri 6 85,7
Toplam 7 100,0
Paylagsimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 7 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 6 85,7
Eglenceli 1 14,3
Toplam 7 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 4 66,7
Mart 1 16,7
Nisan 1 16,7
Toplam 6 100,0
Paylasimin Tematik Yapisi
F %
Valid Bilgilendirme / Agiklama 6 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 6 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 6 100,0
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Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100

6

100,0

Paylagimin RetweetlenmeSayisi Araligi

F

%

1-100

6

100,0

Paylasimin igerik Yapisi

F

%

idari Etkinlik icerigi

6

100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F

%

Paylagimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri

6

100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F

%

6

100,0

Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi

F %
138,00 1 16,7
189,00 1 16,7
196,00 1 16,7
268,00 1 16,7
289,00 1 16,7
372,00 1 16,7
Toplam 6 100,0
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e COCUK EGITiMi MERKEZI

INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Subat 1 3,6
Mart 4 14,3
Nisan 14 50,0
Temmuz 1 3,6
Ekim 4 14,3
Kasim 1 3,6
Aralik 3 10,7
Toplam 28 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 5 17,9
Duyurum 2 7,1
Kutlama / Anma 4 14,3
Sosyal Sorumluluk 5 17,9
Etkinlik / Haber 11 39,3
Diger 1 3,6
Toplam 28 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 26 92,9
Video + Yazi 2 7,1
Toplam 28 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 28 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 28 100,0
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Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 2 7,1
idari Etkinlik icerigi 3 10,7
Kiiltirel igerik 2 7,1
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 17 60,7
Diger Tipteki ierikler 4 14,3
Toplam 28 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Ust Yonetimi 4 14,3
Akademisyen 1 3,6
Paylagimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 7 25,0
Etkinlik Paydaglari 13 46,4
Diger Kisiler 3 10,7
Toplam 28 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 25 89,3
1-10 3 10,7
Toplam 28 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 17 60,7
Samimi / Sosyal Medyatik 8 28,6
Eglenceli 1 3,6
Diger 2 7,1
Toplam 28 100,0
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e DEMIROZU MESLEK YUKSEKOKULU

FACEBOOK
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 5 10,0
Subat 10 20,0
Mart 3 6,0
Mayis 9 18,0
Haziran 2 4,0
Temmuz 1 2,0
Agustos 6 12,0
Eylul 5 10,0
Ekim 4 8,0
Kasim 1 2,0
Aralik 4 8,0
Toplam 50 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 19 38,0
Duyurum 13 26,0
Hizmet Tanitimi 2 4,0
Kutlama / Anma 5 10,0
Sosyal Sorumluluk 3 6,0
Etkinlik / Haber 7 14,0
Ozgiin Sosyal igerik 1 2,0
Toplam 50 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 50 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 50 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F %
1-100 50 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 22 44,0
idari Etkinlik icerigi 10 20,0
Kiltarel icerik 4 8,0
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 14 28,0
Toplam 50 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 17 34,0
Universite Ust Yonetimi 3 6,0
Akademisyen 9 18,0
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 13 26,0
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 1 2,0
Kamu Dig Paydaslari 4 8,0
Ozel Sektér Dis Paydaslari 2 4,0
Etkinlik Paydaglari 1 2,0
Toplam 50 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 50 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 44 88,0
Samimi / Sosyal Medyatik 4 8,0
Lirik / Coskulu 2 4,0
Toplam 50 100,0
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INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 5 10,0
Subat 10 20,0
Mart 3 6,0
Mayis 9 18,0
Haziran 2 4,0
Temmuz 1 2,0
Agustos 6 12,0
Eylul 5 10,0
Ekim 4 8,0
Kasim 1 2,0
Aralik 4 8,0
Toplam 50 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 19 38,0
Duyurum 13 26,0
Hizmet Tanitimi 2 4,0
Kutlama / Anma 5 10,0
Sosyal Sorumluluk 3 6,0
Etkinlik / Haber 7 14,0
Ozgiin Sosyal igerik 1 2,0
Toplam 50 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 50 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 50 100,0

Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F
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1-100 50

100,0

Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 22 44,0
idari Etkinlik icerigi 10 20,0
Kiltarel icerik 4 8,0
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 14 28,0
Toplam 50 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 17 34,0
Universite Ust Yonetimi 3 6,0
Akademisyen 9 18,0
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 13 26,0
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 1 2,0
Kamu Dig Paydaslari 4 8,0
Ozel Sektér Dis Paydaslari 2 4,0
Etkinlik Paydaslari 1 2,0
Toplam 50 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 50 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 44 88,0
Samimi / Sosyal Medyatik 4 8,0
Lirik / Cogkulu 2 4,0
Toplam 50 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 5 19,2
Subat 6 23,1
Mart 1 3,8
Mayis 5 19,2
Haziran 3 11,5
Eylul 2 7,7
Ekim 1 3,8
Kasim 1 3,8
Aralik 2 7,7
Toplam 26 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 9 34,6
Duyurum 3 11,5
Hizmet Tanitimi 2 7,7
Kutlama / Anma 2 7,7
Sosyal Sorumluluk 3 11,5
Etkinlik / Haber 7 26,9
Toplam 26 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 23 88,5
Video + Yazili Tweet 1 3,8
Yazili Tweet 2 7,7
Toplam 26 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 4 15,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 22 84,6
Toplam 26 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100 26

100,0

Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %
1-100 26 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 13 50,0
idari Etkinlik icerigi 6 23,1
Kiltirel igerik 1 3,8
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 6 23,1
Toplam 26 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 7 26,9
Universite Ust Yonetimi 1 3,8
Akademisyen 5 19,2
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 6 23,1
Paylasimi Yapan Birim / Birim Tem:silcileri 2 7,7
Kamu Dig Paydaslari 2 7,7
Ozel Sektér Dis Paydaslari 2 7,7
Etkinlik Paydaglari 1 3,8
Toplam 26 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 26 100,0
Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 17 65,4
251-500 3 11,5
501-750 4 15,4
751-1000 1 3,8
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E

G

T

1001-1500 1 3,8
Toplam 26 100,0
M FAKULTESI
INSTAGRAM
PaylagiminYapildigiAy
F %
Ocak 7 3,8
Subat 10 5,4
Mart 11 6,0
Nisan 13 7,1
Mayis 29 15,8
Haziran 11 6,0
Temmuz 26 14,1
Agustos 15 8,2
Eylul 12 6,5
Ekim 32 17,4
Kasim 10 5,4
Aralik 8 4,3
Toplam 184 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 12 6,5
Duyurum 39 21,2
Hizmet Tanitimi 17 9,2
Kutlama / Anma 25 13,6
Etkinlik / Haber 49 26,6
Ozgiin Sosyal igerik 38 20,7
Kampus / Giindelik Yasam 4 2,2
Toplam 184 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 177 96,2
Video + Yazi 7 3,8
Toplam 184 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 95 51,6
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 89 48,4
Toplam 184 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Aralig
F %
1-100 110 59,8
101-200 74 40,2
Toplam 184 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 114 62,0
idari Etkinlik icerigi 11 6,0
Kiiltirel igerik 22 12,0
Sanatsal icerik 15 8,2
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 17 9,2
Diger Tipteki icerikler 4 2,2
9,00 1 )5
Toplam 184 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 20 10,9
Universite Ust Yénetimi 4 2,2
Akademisyen 55 29,9
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 46 25,0
Etkinlik Paydaslari 22 12,0
Diger Kisiler 37 20,1
Toplam 184 100,0
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Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 153 83,2
1-10 30 16,3
11-20 1 ,5
Toplam 184 100,0

Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 86 46,7
Samimi / Sosyal Medyatik 87 47,3
Eglenceli 2 1,1
Lirik / Coskulu 8 4,3
9,00 1 ,5
Toplam 184 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Subat 3 27,3
Mayis 1 9,1
Agustos 2 18,2
Eylul 1 9,1
Ekim 3 27,3
Kasim 1 9,1
Toplam 11 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Duyurum 7 63,6
Etkinlik / Haber 2 18,2
Ozgiin Sosyal igerik 2 18,2
Toplam 11 100,0
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Paylasimin Kip Yapisi

F %
Fotograf + Yazili Tweet 11 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 7 63,6
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 4 36,4
Toplam 11 100,0
Paylagsimin Begeni Sayisi Aralig
F %
1-100 11 100,0
Paylagsimin Retweetlenme Sayisi Aralig
F %
1-100 11 100,0
Paylasimin icerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 9 81,8
Sanatsal icerik 1 9,1
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 1 9,1
Toplam 11 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu
F %
Akademisyen 6 54,5
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 1 9,1
Etkinlik Paydaglari 3 27,3
Diger Kisiler 1 9,1
Toplam 11 100,0
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Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 10 90,9
1-10 1 9,1
Toplam 11 100,0

Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Aralig

F %
100-250 3 27,3
251-500 2 18,2
501-750 3 27,3
1001-1500 2 18,2
2001 ve Ustil 1 9,1
Toplam 11 100,0

e GIDA,TARIM ve HAYVANCILIK UYGULAMA VE ARASTIRMA MERKEZi

INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 7,1
Mart 2 14,3
Mayis 2 14,3
Haziran 8 57,1
Agustos 1 7,1
Toplam 14 100,0

Paylasimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 9 64,3
Kutlama / Anma 1 7,1
Sosyal Sorumluluk 3 21,4
Etkinlik / Haber 1 7,1
Toplam 14 100,0

Paylagimin Kip Yapisi
F %
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Fotograf + Yazi 13 92,9
Video + Yazi 1 7,1
Toplam 14 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 14 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 14 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 8 57,1
idari Etkinlik icerigi 1 7,1
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 4 28,6
Diger Tipteki icerikler 1 7,1
Toplam 14 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinli Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 3 21,4
Universite Ust Yonetimi 1 7,1
Paylagimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 9 64,3
Kamu Dis Paydaslari 1 7,1
Toplam 14 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
,00 14 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Samimi / Sosyal Medyatik 14 100,0

TWITTER
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PaylagiminYapildigiAy
F %
Subat 1 2,2
Mart 2 4,3
Nisan 1 2,2
Mayis 3 6,5
Haziran 13 28,3
Agustos 7 15,2
Ekim 11 23,9
Kasim 3 6,5
Aralik 5 10,9
Toplam 46 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 26 56,5
Duyurum 1 2,2
Kutlama / Anma 9 19,6
Sosyal Sorumluluk 5 10,9
Etkinlik / Haber 5 10,9
Toplam 46 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 45 97,8
Yazili Tweet 1 2,2
Toplam 46 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 46 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 46 100,0

61




Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %
1-100 46 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 37 80,4
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 5 10,9
Diger Tipteki icerikler 4 8,7
Toplam 46 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kigileri Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 39 84,8
Universite Ust Yonetimi 1 2,2
Paylagimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 6 13,0
Toplam 46 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
,00 46 100,0
Paylagimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 46 100,0
IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI
INSTRAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 68 56,7
Subat 52 43,3
Toplam 120 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 119 99,2
Duyurum 1 ,8
Toplam 120 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 57 47,5
Video + Yazi 41 34,2
3,00 10 8,3
5,00 1 8
6,00 11 9,2
Toplam 120 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 7 5,8
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 10 8,3
3,00 61 50,8
4,00 27 22,5
6,00 4 3,3
7,00 11 9,2
Toplam 120 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 109 90,8
101-200 11 9,2
Toplam 120 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 99 82,5
idari Etkinlik icerigi 16 13,3
Sportif icerik 3 2,5
Sanatsal icerik 2 1,7
Toplam 120 100,0
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PaylagimdaTemsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 7 5,8
Universite Ust Yonetimi 10 8,3
Akademisyen 61 50,8
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 27 22,5
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 4 3,3
Kamu Dis Paydaslari 11 9,2
Toplam 120 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 109 90,8
1-10 11 9,2
Toplam 120 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 99 82,5
Samimi / Sosyal Medyatik 16 13,3
Lirik / Coskulu 3 2,5
Emredici / Buyurucu 2 1,7
Toplam 120 100,0
TWITTER
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 10 9,4
Subat 6 5,7
Mart 16 15,1
Nisan 11 10,4
Mayis 13 12,3
Haziran 10 9,4
Temmuz 4 3,8
Agustos 6 5,7
Eylil 7 6,6
Ekim 5 4,7
Kasim 10 9,4
Aralik 8 7,5
Toplam 106 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 67 63,2
Duyurum 25 23,6
Kutlama / Anma 8 7,5
Sosyal Sorumluluk 2 1,9
Etkinlik / Haber 3 2,8
Kampus / Giindelik Yagsam 1 ,9
Toplam 106 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 102 96,2
Video + Yazili Tweet 1 ,9
Yazili Tweet 3 2,8
Toplam 106 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 20 18,9
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 86 81,1
Toplam 106 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 106 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 106 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 57 53,8
idari Etkinlik icerigi 36 34,0
Kiiltiirel igerik 4 3,8
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 9 8,5
Toplam 106 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 9 8,5
Universite Ust Yonetimi 14 13,2
Akademisyen 48 45,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 25 23,6
Kamu Dis Paydaglari 10 9,4
Toplam 106 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 105 99,1
1-10 1 ,9
Toplam 106 100,0

Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Araligi

F %
100-250 61 57,5
251-500 29 27,4
501-750 10 9,4
751-1000 3 2,8
1001-1500 2 1,9
2001 ve Ustii 1 ,9
Toplam 106 100,0
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e ILAHIYAT FAKULTESI

INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 5 5,9
Subat 5 5,9
Mart 19 22,4
Nisan 42 49,4
Mayis 2 2,4
Temmuz 3 3,5
Ekim 4 4,7
Kasim 4 4,7
Aralik 1 1,2
Toplam 85 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 4 4,7
Duyurum 9 10,6
Hizmet Tanitimi 1 1,2
Kutlama / Anma 28 32,9
Etkinlik / Haber 43 50,6
Toplam 85 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 81 95,3
Video + Yazi 4 4,7
Toplam 85 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 9 10,6
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 76 89,4
Toplam 85 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F %
1-100 77 90,6
101-200 6 7,1
201-300 2 2,4
Toplam 85 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 10 11,8
idari Etkinlik icerigi 11 12,9
Kiltirel icerik 36 42,4
Sportif igerik 1 1,2
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 27 31,8
Toplam 85 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 10 11,8
Universite Ust Yonetimi 1 1,2
Akademisyen 36 42,4
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 4 4,7
Paylasimi Yapan Birim / Birim Tem:silcileri 7 8,2
Diger Kisiler 27 31,8
Toplam 85 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Arahigi
F %
0 80 94,1
1-10 4 4,7
Toplam 84 98,8
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 84 98,8
Samimi / Sosyal Medyatik 1 1,2
Toplam 85 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 6 20,0
Subat 5 16,7
Mart 8 26,7
Nisan 5 16,7
Mayis 1 3,3
Temmuz 1 3,3
Ekim 3 10,0
Kasim 1 3,3
Toplam 30 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 13 43,3
Hizmet Tanitimi 2 6,7
Kutlama / Anma 4 13,3
Etkinlik / Haber 11 36,7
Toplam 30 100,0

Paylasimin Kip Yapisi

F %
Fotograf + Yazil Tweet 24 80,0
Video + Yazili Tweet 1 3,3
Yazil Tweet 5 16,7
Toplam 30 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 15 50,0
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 15 50,0
Toplam 30 100,0

Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100 30

100,0
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Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %

1-100 30 100,0

Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 11 36,7
idari Etkinlik igerigi 9 30,0
Sportif igerik 2 6,7
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 8 26,7
Toplam 30 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 7 23,3
Universite Ust Yonetimi 2 6,7
Akademisyen 9 30,0
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 2 6,7
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 8 26,7
Kamu Dis Paydaglari 1 3,3
Diger Kisiler 1 3,3
Toplam 30 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 30 100,0
Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 10 33,3
251-500 10 33,3
501-750 2 6,7
751-1000 4 13,3
1001-1500 3 10,0
1501-2000 1 3,3
Toplam 30 100,0
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YOTUBE

Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Mart 9 30,0
Nisan 21 70,0
Toplam 30 100,0
Tematik Yapi
F %
Etkinlik Canh Yayin Videosu 29 96,7
Tanitim Filmi 1 3,3
Toplam 30 100,0

Kurgusal Form

F %

Kurgusal Yapili 30 100,0

Metinlerarasilik Durumu

F %
Link/Etiketleme/Hashtag Yok 30 100,0
Begeni Sayisi
F %
1-100 27 90,0
101-200 3 10,0
Toplam 30 100,0
Begenmeme Sayisi
F %
1-100 30 100,0
Yorum Arahig
F %
0 14 46,7
1-10 16 53,3
Toplam 30 100,0
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icerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 25 83,3
Kaltirel icerik 2 6,7
Sportif igerik 2 6,7
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 1 3,3
Toplam 30 100,0
Baskin Kisiler
F %
Universite Ust Yonetimi 1 3,3
Akademisyen 29 96,7
Toplam 30 100,0
Dil Yapisi
F %
Samimi / Sosyal Medyatik 29 96,7
Diger 1 3,3
Toplam 30 100,0
e INSAN VE TOPLUM FAKULTESI
INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Mart 3 23,1
Nisan 1 7,7
Mayis 4 30,8
Ekim 5 38,5
Toplam 13 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 2 15,4
Hizmet Tanitimi 1 7,7
Kutlama / Anma 1 7,7
Sosyal Sorumluluk 2 15,4
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Etkinlik / Haber 7 53,8
Toplam 13 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 13 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 13 100,0
Paylagsimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 13 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %

Egitsel icerik 6 46,2
idari Etkinlik icerigi 2 15,4
Kiltarel icerik 2 15,4
Sanatsal icerik 1 7,7
Sosyal / Sosyal Medyatik 2 15,4
icerik

Toplam 13 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 4 30,8
Universite Ust Yonetimi 1 7,7
Akademisyen 1 7,7
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 5 38,5
Kamu Dis Paydaslari 1 7,7
Ozel Sektdr Dig Paydaslari 1 7,7
Toplam 13 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Aralig

F

%

0 13

100,0
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Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 11 84,6
Samimi / Sosyal Medyatik 2 15,4
Toplam 13 100,0
TWITTER
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Mart 4 22,2
Nisan 2 11,1
Mayis 3 16,7
Ekim 5 27,8
Kasim 3 16,7
Aralik 1 5,6
Topla 18 100,0
m
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 2 11,1
Duyurum 5 27,8
Kutlama / Anma 1 5,6
Sosyal Sorumluluk 3 16,7
Etkinlik / Haber 7 38,9
Toplam 18 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 18 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 1 5,6
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 17 94,4
Toplam 18 100,0
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Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100

18

100,0

Paylagimin Retweetlenme Sayisi Aralig

F %
1-100 18 100,0
Paylasimin icerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 10 55,6
idari Etkinlik icerigi 3 16,7
Sanatsal icerik 1 5,6
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 4 22,2
Toplam 18 100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 6 33,3
Universite Ust Yonetimi 1 5,6
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 7 38,9
Kamu Dis Paydaglari 3 16,7
Ozel Sektdr Dis Paydaslari 1 5,6
Toplam 18 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 18 100,0

Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Aralig

F %
100-250 16 88,9
251-500 2 11,1
Toplam 18 100,0
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e iSSAGLIGI VE GUVENLIGI
TWITTER

Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Mart 1 14,3
Nisan 1 14,3
Mayis 2 28,6
Haziran 1 14,3
Eyliil 1 14,3
Aralik 1 14,3
Toplam 7 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 5 71,4
Etkinlik / Haber 2 28,6
Toplam 7 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 7 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 7 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 7 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 7 100,0
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Paylasimin igerik Yapisi

Frequency Percent
Egitsel icerik 2 28,6
idari Etkinlik icerigi 5 71,4
Toplam 7 100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 1 14,3
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 6 85,7
Toplam 7 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
,00 7 100,0
Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
56,00 1 14,3
59,00 1 14,3
107,00 1 14,3
120,00 1 14,3
125,00 1 14,3
163,00 1 14,3
375,00 1 14,3
Toplam 7 100,0
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e KADIN ve AiLE SORUNLARI UYGULAMA VE ARASTIRMA MERKEZi

INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Haziran 4 28,6
Ekim 4 28,6
Kasim 2 14,3
Aralik 4 28,6
Toplam 14 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 3 21,4
Hizmet Tanitimi 1 7,1
Kutlama / Anma 1 7,1
Sosyal Sorumluluk 1 7,1
Etkinlik / Haber 8 57,1
Toplam 14 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 14 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 14 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 14 100,0
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Paylagimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 8 57,1
Kiltarel icerik 1 7,1
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 2 14,3
Diger Tipteki igerikler 3 21,4
Toplam 14 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 2 14,3
Paylagimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 8 57,1
Kamu Dis Paydaslari 1 7,1
Etkinlik Paydaslari 2 14,3
Diger Kisiler 1 7,1
Toplam 14 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 11 78,6
1-10 3 21,4
Toplam 14 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmt 13 92,9
Samimi / Sosyal Medyatik 1 7,1
Toplam 14 100,0
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e KALITE KOORDINATORLUGU
INSTAGRAM

Paylagimdaki Dilin Yapisi

F

%

Kurumsal / Resmi 49 100,0
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 4 8,2
Subat 3 6,1
Mart 3 6,1
Mayis 7 14,3
Haziran 6 12,2
Temmuz 5 10,2
Ekim 1 2,0
Kasim 14 28,6
Aralik 6 12,2
Toplam 49 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 34 69,4
Duyurum 1 2,0
Etkinlik / Haber 14 28,6
Toplam 49 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 35 71,4
Video + Yazi 14 28,6
Toplam 49 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 26 53,1
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 23 46,9
Toplam 49 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 49 100,0
Paylasimin igerikYapisi
F %

Egitsel icerik 45 91,8

idari Etkinlik icerigi 3 6,1

Sosyal / Sosyal Medyatik 1 2,0

icerik

Toplam 49 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Ust Yonetimi 18 36,7
Akademisyen 31 63,3
Toplam 49 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Aralig

F

%

0 49

100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 4 9,8
Subat 3 7,3
Mart 3 7,3
Nisan 3 7,3
Mayis 3 7,3
Haziran 5 12,2
Temmuz 2 4,9
Ekim 1 2,4
Kasim 10 24,4
Aralik 7 17,1
Toplam 41 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 27 65,9
Duyurum 3 7,3
Kutlama / Anma 1 2,4
Etkinlik / Haber 10 24,4
Toplam 41 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 32 78,0
Video + Yazili Tweet 9 22,0
Toplam 41 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 18 43,9
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 23 56,1
Toplam 41 100,0
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Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100

41

100,0

Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F

%

1-100

41

100,0

Paylagimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 36 87,8
idari Etkinlik icerigi 5 12,2
Toplam 41 100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Ust Yonetimi 18 43,9
Akademisyen 23 56,1
Toplam 41 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Arahig

F %
0 32 78,0
1-10 9 22,0
Toplam 41 100,0
Paylagimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
,00 1 2,4
100-250 17 41,5
251-500 9 22,0
501-750 2 4,9
751-1000 6 14,6
1001-1500 3 7,3
1501-2000 2 4,9
2001 ve Ustii 1 2,4
Toplam 41 100,0

83




e KARIYER PLANLAMA UYGULAMA VE ARASTIRMA MERKEZi
INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 4 3,7
Subat 10 9,3
Mart 11 10,2
Nisan 15 13,9
Mayis 18 16,7
Haziran 3 2,8
Agustos 3 2,8
Eylil 4 3,7
Ekim 8 7,4
Kasim 18 16,7
Aralik 14 13,0
Total 108 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 36 33,3
Duyurum 26 24,1
Hizmet Tanitimi 13 12,0
Kutlama / Anma 1 ,9
Sosyal Sorumluluk 2 1,9
Etkinlik / Haber 25 23,1
Ozgiin Sosyal igerik 5 4,6
Toplam 108 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 99 91,7
Video + Yazi 8 7,4
6,00 1 ,9
Toplam 108 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 92 85,2
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 16 14,8
Toplam 108 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 97 89,8
101-200 8 7,4
201-300 1 ,9
401-500 2 1,9
Toplaml 108 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 57 52,8
idari Etkinlik icerigi 28 25,9
Kiltirel icerik 1 9
Sportif igerik 1 ,9
Sanatsal igerik 1 ,9
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 18 16,7
Diger Tipteki icerikler 2 1,9
Toplam 108 100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 4 3,7
Universite Ust Yonetimi 2 1,9
Akademisyen 12 11,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 57 52,8
Sivil Toplum Kuruluslari 1 ,9
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 1 ,9
Kamu Dis Paydaslari 26 24,1
Etkinlik Paydaslar 3 2,8
Diger Kisiler 2 1,9
Toplam 108 100,0
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Paylasimin Yorum Sayisi Araligi

F %
0 100 92,6
1-10 6 5,6
21-30 1 ,9
31-40 1 ,9
Toplam 108 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 64 59,3
Samimi / Sosyal Medyatik 39 36,1
Eglenceli 2 1,9
Lirik / Coskulu 2 1,9
Emredici / Buyurucu 1 ,9
Toplam 108 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 1,1
Subat 9 9,6
Mart 9 9,6
Nisan 17 18,1
Mayis 21 22,3
Haziran 4 4,3
Temmuz 1 1,1
Agustos 1 1,1
Eylil 3 3,2
Ekim 7 7,4
Kasim 13 13,8
Aralik 8 8,5
Toplam 94 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 8 8,5
Duyurum 28 29,8
Kutlama / Anma 2 2,1
Sosyal Sorumluluk 3 3,2
Etkinlik / Haber 53 56,4
Toplam 94 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 93 98,9
Video + Yazil Tweet 1 1,1
Toplam 94 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 84 89,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 10 10,6
Toplam 94 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 94 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisl Arahig
F %
1-100 94 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 48 51,1
idari Etkinlik icerigi 30 31,9
Kaltirel icerik 4 4,3
Sportif igerik 1 1,1
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 8 8,5
Diger Tipteki igerikler 3 3,2
Toplam 94 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu

88

F %
Universite Kurumsal Kimligi 5 5,3
Universite Ust Yonetimi 2 2,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 42 44,7
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 10 10,6
Kamu Dis Paydaglari 26 27,7
Ozel Sektdr Dis Paydaslari 3 3,2
Etkinlik Paydaslar 6 6,4
Toplam 94 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 92 97,9
1-10 1 1,1
51 ve Ustii 1 1,1
Toplam 94 100,0
Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 31 33,0
251-500 15 16,0
501-750 22 23,4
751-1000 13 13,8
1001-1500 12 12,8
2001 ve Ustii 1 1,1
Toplam 94 100,0




KUTUPHANE

INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay

F

%

Ocak 51 19,0

Subat 52 19,3

Mart 26 9,7

Nisan 26 9,7

Mayis 19 7,1

Haziran 11 4,1

Temmuz 20 7,4

Agustos 15 5,6

Eylul 7 2,6

Ekim 19 7,1

Kasim 14 5,2

Aralik 9 3,3

Toplam 269 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 37 13,8
Duyurum 18 6,7
Hizmet Tanitimi 86 32,0
Kutlama / Anma 66 24,5
Sosyal Sorumluluk 28 10,4
Etkinlik / Haber 3 1,1
Ozgiin Sosyal igerik 31 11,5
Toplam 269 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 269 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F

%

Link / Etiketleme / Hashtag Yok

269

100,0

89




Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F %
1-100 267 99,3
101-200 2 7
Toplam 269 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 137 50,9
idari Etkinlik icerigi 17 6,3
Kiltirel icerik 23 8,6
Sportif igerik 1 4
Sanatsal icerik 1 A
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 90 33,5
Toplam 269 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 263 97,8
Akademisyen 3 1,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 2 7
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 1 4
Toplam 269 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
269 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 269 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 51 19,0
Subat 52 19,3
Mart 26 9,7
Nisan 26 9,7
Mayis 19 7,1
Haziran 11 4,1
Temmuz 20 7,4
Agustos 15 5,6
Eylul 7 2,6
Ekim 19 7,1
Kasim 14 5,2
Aralik 9 3,3
Toplam 269 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %

Bilgilendirme / Agiklama 37 13,8

Duyurum 18 6,7
Hizmet Tanitimi 86 32,0
Kutlama / Anma 66 24,5
Sosyal Sorumluluk 28 10,4

Etkinlik / Haber 3 1,1
Ozgiin Sosyal igerik 31 11,5
Toplam 269 100,0

Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 269 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

Frequency Percent

Link / Etiketleme / Hashtag Var 269 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F %
1-100 267 99,3
101-200 2 ,7
Toplam 269 100,0

Paylagimin Retweetlenme Sayisi Aralig

F %
1-100 269 100,0
Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 137 50,9
idari Etkinlik icerigi 17 6,3
Kiltirel icerik 23 8,6
Sportif igerik 1 4
Sanatsal icerik 1 A
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 90 33,5
Toplam 269 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 263 97,8
Akademisyen 3 1,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 2 7
Paylagimi Yapan Birim / Birim 1 4
Temsilcileri
Toplam 269 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F

%

269

100,0

Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Araligi

F

%

100-250

269

100,0
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MUHENDISLIK FAKULTESI
INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 2 25,0
Mart 1 12,5
Nisan 2 25,0
Mayis 1 12,5
Haziran 1 12,5
Ekim 1 12,5
Toplam 8 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 3 37,5
Duyurum 3 37,5
Kutlama / Anma 2 25,0
Toplam 8 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 7 87,5
Video + Yazi 1 12,5
Toplam 8 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 2 25,0
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 6 75,0
Toplam 8 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 8 100,0




Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 5 62,5
idari Etkinlik icerigi 1 12,5
Kiltarel icerik 2 25,0
Toplam 8 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 5 62,5
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 1 12,5
Kamu Dig Paydaslari 2 25,0
Toplam 8 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 8 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmf 6 75,0
Samimi / Sosyal Medyatik 1 12,5
Lirik / Coskulu 1 12,5
Toplam 8 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %

Ocak 2 28,6

Mart 1 14,3

Nisan 2 28,6

Mayis 1 14,3

Haziran 1 14,3

Toplam 7 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 2 28,6
Duyurum 3 42,9
Kutlama / Anma 2 28,6
Toplam 7 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 7 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 1 14,3
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 6 85,7
Toplam 7 100,0
Paylagsimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 7 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 7 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 5 71,4
idari Etkinlik icerigi 1 14,3
Kiiltarel icerik 1 14,3
Toplam 7 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 4 57,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 1 14,3
Kamu Dis Paydaglari 2 28,6
Toplam 7 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F

%

0 7

100,0

Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 6 85,7
751-1000 1 14,3
Toplam 7 100,0
e SAGLIK BiLIMLERI FAKULTESI
FACEBOOK
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 2 5,1
Subat 1 2,6
Mart 7 17,9
Nisan 2 5,1
Mayis 15 38,5
Haziran 3 7,7
Temmuz 3 7,7
Agustos 4 10,3
Eylil 1 2,6
Ekim 1 2,6
Toplam 39 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 9 23,1
Duyurum 1 2,6
Hizmet Tanitimi 2 5,1
Kutlama / Anma 5 12,8
Etkinlik / Haber 22 56,4
Toplam 39 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 34 87,2
Video + Yazi 5 12,8
Toplam 39 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 34 87,2
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 5 12,8
Toplam 39 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 39 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 19 48,7
idari Etkinlik icerigi 9 23,1
Sportif igerik 3 7,7
Sanatsal icerik 7 17,9
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 1 2,6
Toplam 39 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 7 17,9
Universite Ust Yonetimi 1 2,6
Akademisyen 3 7,7
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 9 23,1
Sivil Toplum Kuruluslari 1 2,6
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 5 12,8
Kamu Dis Paydaslari 3 7,7
Etkinlik Paydaslar 10 25,6
Toplam 39 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 39 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 39 100,0
TWITTER
Paylagimin Yapildigi Ay
F %

Ocak 3 8,1

Subat 6 16,2

Mart 2 5,4

Nisan 2 5,4

Mayis 20 54,1

Temmuz 2 5,4

Kasim 2 5,4

Toplam 37 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 11 29,7
Hizmet Tanitimi 3 8,1
Kutlama / Anma 6 16,2
Etkinlik / Haber 17 45,9
Toplam 37 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 29 78,4
Video + Yazili Tweet 8 21,6
Toplam 37 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 36 97,3
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 1 2,7
Toplam 37 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 37 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 37 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 14 37,8
idari Etkinlik icerigi 16 43,2
Kiiltiirel igerik 1 2,7
Sportif igerik 2 5,4
Sanatsal igerik 4 10,8
Toplam 37 100,0

99




Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 2 5,4
Universite Ust Yonetimi 4 10,8
Akademisyen 3 8,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 3 8,1
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 6 16,2
Kamu Dis Paydaslari 1 2,7
Etkinlik Paydaslari 18 48,6
Toplam 37 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 37 100,0
e SAGLIK HiZMETLERI MESLEK YUKSEKOKULU
INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 4,8
Subat 12 57,1
Mart 2 9,5
Agustos 2 9,5
Eyliil 2 9,5
Ekim 2 9,5
Toplam 21 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 4 19,0
Duyurum 9 42,9
Hizmet Tanitimi 1 4,8
Kutlama / Anma 1 4,8
Sosyal Sorumluluk 4 19,0
Diger 2 9,5
Toplam 21 100,0

Paylagimin Kip Yapisi

F %
Fotograf + Yazi 21 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 9 42,9
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 12 57,1
Toplam 21 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 18 85,7
101-200 3 14,3
Toplam 21 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 12 57,1
idari Etkinlik icerigi 1 4,8
Kiiltirel icerik 1 4,8
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 7 33,3
Toplam 21 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 5 23,8
Universite Ust Yonetimi 1 4,8
Akademisyen 2 9,5
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 9 42,9
Kamu Dis Paydaglari 3 14,3
Diger Kisiler 1 4,8
Toplam 21 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 18 85,7
1-10 3 14,3
Toplam 21 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 15 71,4
Samimi / Sosyal Medyatik 4 19,0
Eglenceli 1 4,8
Lirik / Cogkulu 1 4,8
Toplam 21 100,0
TWITTER
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Subat 10 90,9
Mart 1 9,1
Toplam 11 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 4 36,4
Duyurum 4 36,4
Sosyal Sorumluluk 3 27,3
Toplam 11 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 10 90,9
Video + Yazili Tweet 1 9,1
Toplam 11 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag 6 54,5
Var
Link / Etiketleme / Hashtag 5 45,5
Yok
Toplam 11 100,0

Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100 11

100,0

Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %
1-100 11 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 5 45,5
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 6 54,5
11 100,0

Toplam
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 3 27,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 6 54,5
Kamu Dis Paydaslari 2 18,2
Toplam 11 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F %

0 11 100,0

Paylagimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 8 72,7
251-500 3 27,3
Toplam 11 100,0

e SAGLIK, KULTUR VE SPOR DAIRE BASKANLIGI

INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 5 7,8
Subat 1 1,6
Mart 2 3,1
Nisan 4 6,3
Mayis 8 12,5
Ekim 5 7,8
Kasim 16 25,0
Aralik 23 35,9
Toplam 64 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Duyurum 15 23,4
Kutlama / Anma 2 3,1
Sosyal Sorumluluk 6 9,4
Etkinlik / Haber 41 64,1
Toplam 64 100,0

Paylasimin Kip Yapisi

F %

Fotograf + Yazi 64 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %

Link / Etiketleme / Hashtag Yok 64 100,0

Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %

1-100 64 100,0

Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 30 46,9
Kaltirel icerik 1 1,6
Sportif igerik 5 7,8
Sanatsal icerik 4 6,3
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 10 15,6
Diger Tipteki ierikler 14 21,9
Toplam 64 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 8 12,5
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 41 64,1
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 1 1,6
Kamu Dis Paydaglari 6 9,4
Etkinlik Paydaslar 7 10,9
Diger Kisiler 1 1,6
Toplam 64 100,0
Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 63 98,4
1-10 1 1,6
Toplam 64 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 64 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 4 6,3
Subat 1 1,6
Mart 4 6,3
Nisan 4 6,3
Mayis 8 12,5
Ekim 4 6,3
Kasim 20 31,3
Aralik 19 29,7
Toplam 64 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

Toplam

F %
Bilgilendirme / Agiklama 5 7,8
Duyurum 6 9,4
Kutlama / Anma 4 6,3
Sosyal Sorumluluk 2 3,1
Etkinlik / Haber 47 73,4
Toplam 64 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 64 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 64 100,0
Paylagimin Begeni Sayisl Araligi
F %
1-100 64 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 64 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 37 57,8
Kaltarel igerik 1 1,6
Sportif igerik 6 9,4
Sanatsal icerik 4 6,3
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 3 4,7
Diger Tipteki ierikler 13 20,3
64 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 3 4,7
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 48 75,0
Kamu Dis Paydaglari 8 12,5
Etkinlik Paydaslar 2 3,1
Diger Kisiler 3 4,7
Toplam 64 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F %

0 64 100,0

Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Araligi

F %
100-250 39 60,9
251-500 18 28,1
501-750 4 6,3
751-1000 2 3,1
1001-1500 1 1,6
Toplam 64 100,0

SOSYAL BiLIMLER MESLEK YUKSEKOKULU

FACEBOOK
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 2,6
Subat 4 10,3
Mart 4 10,3
Nisan 3 7,7
Mayis 3 7,7
Temmuz 6 15,4
Agustos 4 10,3
Eylil 4 10,3
Ekim 4 10,3
Kasim 3 7,7
Aralik 3 7,7
Toplam 39 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 14 35,9
Duyurum 13 33,3
Hizmet Tanitimi 7 17,9
Sosyal Sorumluluk 2 5,1
Etkinlik / Haber 1 2,6
Ozgiin Sosyal igerik 2 5,1
Toplam 39 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 39 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 39 100,0
Paylasimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 6 15,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 33 84,6
Toplam 39 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 26 66,7
idari Etkinlik icerigi 4 10,3
Kiltarel icerik 3 7,7
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 6 15,4
Toplam 39 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 2 51
Universite Ust Yonetimi 1 2,6
Akademisyen 2 51
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 32 82,1
Sivil Toplum Kuruluglari 2 5,1
Toplam 39 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Arahig

F %

0 39 100,0

Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 22 56,4
Samimi / Sosyal Medyatik 15 38,5
Eglenceli 2 5,1
Toplam 39 100,0
INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay
F %

Ocak 1 2,6

Subat 4 10,3

Mart 4 10,3

Nisan 3 7,7

Mayis 3 7,7

Temmuz 6 15,4

Agustos 4 10,3

Eylul 4 10,3

Ekim 4 10,3

Kasim 3 7,7

Aralik 3 7,7

Toplam 39 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 14 35,9
Duyurum 13 33,3
Hizmet Tanitimi 7 17,9
Sosyal Sorumluluk 2 5,1
Etkinlik / Haber 1 2,6
Ozgiin Sosyal igerik 2 5,1
Toplam 39 100,0

Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 39 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 6 15,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 33 84,6
Toplam 39 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1-100 39 100,0 100,0 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 26 66,7
idari Etkinlik igerigi 4 10,3
Kiltarel icerik 3 7,7
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 6 15,4
Toplam 39 100,0
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Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 2 51
Universite Ust Yonetimi 1 2,6
Akademisyen 2 51
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 32 82,1
Sivil Toplum Kuruluglari 2 5,1
Toplam 39 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Arahig

F %

0 39 100,0

Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 22 56,4
Samimi / Sosyal Medyatik 15 38,5
Eglenceli 2 5,1
Toplam 39 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 3,0
Subat 4 12,1
Mart 4 12,1
Nisan 3 9,1
Mayis 3 9,1
Temmuz 6 18,2
Agustos 4 12,1
Eylil 4 12,1
Ekim 4 12,1
Toplam 33 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 12 36,4
Duyurum 13 39,4
Hizmet Tanitimi 4 12,1
Sosyal Sorumluluk 2 6,1
Ozgiin Sosyal icerik 2 6,1
Toplam 33 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 33 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 5 15,2
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 28 84,8
Toplam 33 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 33 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 33 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 25 75,8
idari Etkinlik igerigi 3 9,1
Kaltirel icerik 2 6,1
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 3 9,1
Toplam 33 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 1 3,0
Universite Ust Yonetimi 1 3,0
Akademisyen 2 6,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 27 81,8
Sivil Toplum Kuruluslari 2 6,1
Toplam 33 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F %

0 33 100,0

Paylagimin Goériintiilenme Sayisi Araligi

F %

100-250 15 45,5
251-500 3 9,1
501-750 3 9,1
1001-1500 5 15,2
1501-2000 1 3,0
2001 ve Ustii 6 18,2
Toplam 33 100,0
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SPOR BiLIMLERIi FAKULTESI

INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 2 3,7
Subat 1 1,9
Mart 5 9,3
Nisan 3 5,6
Mayis 1 1,9
Haziran 1 1,9
Temmuz 1 1,9
Agustos 6 11,1
Eylul 16 29,6
Ekim 13 24,1
Kasim 3 5,6
Aralik 2 3,7
Toplam 54 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 4 7,4
Duyurum 14 25,9
Sosyal Sorumluluk 10 18,5
Etkinlik / Haber 23 42,6
Ozgiin Sosyal icerik 1 1,9
Kampus / Glindelik Yagsam 2 3,7
Toplam 54 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 52 96,3
Video + Yazi 1 1,9
4,00 1 1,9
Toplam 54 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 48 88,9
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 6 11,1
Toplam 54 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Aralig
F %
1-100 47 87,0
101-200 6 11,1
7,00 1 1,9
Toplam 54 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 24 44,4
idari Etkinlik igerigi 4 7,4
Kiiltirel igerik 4 7,4
Sportif icerik 18 33,3
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 2 3,7
Diger Tipteki icerikler 1 1,9
10,00 1 1,9
Toplam 54 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 15 27,8
Universite Ust Yénetimi 2 3,7
Akademisyen 5 9,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 13 24,1
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 9 16,7
Kamu Dis Paydaglari 10 18,5
Toplam 54 100,0
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Paylasimin Yorum Sayisi Araligi

F %
0 52 96,3
1-10 2 3,7
Toplam 54 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 54 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 3,7
Mart 1 3,7
Haziran 1 3,7
Agustos 4 14,8
Eylil 8 29,6
Ekim 10 37,0
Kasim 1 3,7
Aralk 1 3,7
Toplam 27 100,0
Paylasimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 3 11,1
Duyurum 5 18,5
Sosyal Sorumluluk 11 40,7
Etkinlik / Haber 6 22,2
Kampus / Giindelik Yagsam 2 7,4
Toplam 27 100,0
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Paylasimin Kip Yapisi

F %
Fotograf + Yazili Tweet 22 81,5
Video + Yazili Tweet 4 14,8
Yazili Tweet 1 3,7
Toplam 27 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 22 81,5
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 5 18,5
Toplam 27 100,0
Paylagsimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 27 100,0
Paylagimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 27 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 10 37,0
idari Etkinlik igerigi 4 14,8
Kiltarel icerik 1 3,7
Sportif igerik 11 40,7
Diger Tipteki icerikler 1 3,7
Toplam 27 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

Frequency Percent
Universite Kurumsal Kimligi 2 7,4
Universite Ust Yonetimi 1 3,7
Akademisyen 3 11,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 7 25,9
Paylasimi Yapan Birim / Birim Temsilcileri 7 25,9
Kamu Dis Paydaglari 1 3,7
Etkinlik Paydaslari 6 22,2
Toplam 27 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig

F

%

0 27

100,0

Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Aralig
F %
100-250 10 37,0
251-500 11 40,7
501-750 3 11,1
751-1000 3 11,1
Toplam 27 100,0
SUREKLI EGITIM MERKEZI
INSTAGRAM
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Subat 1 16,7
Eylul 1 16,7
Ekim 1 16,7
Kasim 50,0
Toplam 6 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 6 100,0
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Paylagimin Kip Yapisi

F

%

Fotograf + Yazi

6

100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 3 50,0
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 3 50,0
Toplam 6 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 6 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 6 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %

Universite Kurumsal Kimligi

6 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig

F %
0 6 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 6 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay

F %

Subat 1 20,0
Eylil 1 20,0
Ekim 3 60,0
Toplam 5 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Duyurum 5 100,0

Paylagimin Kip Yapisi

F %
Fotograf + Yazili Tweet 5 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 5 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
Frequency Percent
1-100 5 100,0
Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 5 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 5 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu

F

%

Universite Kurumsal Kimligi

5

100,0
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Paylasimin Yorum Sayisi Araligi

F %

0 5 100,0

Paylagimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 1 20,0
251-500 2 40,0
501-750 2 40,0
Toplam 5 100,0

e TEKNOLOJi TRANSFER OFiSi UYGULAMA VE ARASTIRMA MERKEZi
INSTAGRAM

Paylagimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 6 17,6
Subat 5 14,7
Mart 5 14,7
Nisan 4 11,8
Mayis 6 17,6
Ekim 4 11,8
Kasim 1 2,9
Aralik 3 8,8
Toplam 34 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 4 11,8
Duyurum 10 29,4
Sosyal Sorumluluk 2 5,9
Etkinlik / Haber 18 52,9
Toplam 34 100,0

Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 34 100,0
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Paylasimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 12 35,3
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 22 64,7
Toplam 34 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 33 97,1
101-200 1 2,9
Toplam 34 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 26 76,5
idari Etkinlik igerigi 1 2,9
Kaltirel icerik 1 2,9
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 6 17,6
Toplam 34 100,0
Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Kurumsal Kimligi 5 14,7
Akademisyen 15 44,1
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 6 17,6
Sivil Toplum Kuruluslari 1 2,9
Etkinlik Paydaslan 7 20,6
Toplam 34 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Aralig

F %
33 97,1
1-10 1 2,9
Toplam 34 100,0
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Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 32 94,1
Samimi / Sosyal Medyatik 2 5,9
Total 34 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Nisan 1 16,7
Mayis 2 33,3
Ekim 3 50,0
Total 6 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 2 33,3
Etkinlik / Haber 4 66,7
Toplam 6 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 5 83,3
Video + Yazili Tweet 1 16,7
Toplam 6 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 3 50,0
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 3 50,0
Toplam 6 100,0

Paylagimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100 6

100,0
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Paylagimin Retweetlenme Sayisi Araligi
F %
1-100 4 66,7
101-200 2 33,3
Toplam 6 100,0

Paylasimin igerik Yapisi

F %

Egitsel icerik 6 100,0

Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Akademisyen 2 33,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 4 66,7
Toplam 6 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig

F %

0 6 100,0

Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
251-500 1 16,7
501-750 2 33,3
751-1000 2 33,3
1001-1500 1 16,7
Toplam 6 100,0
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YOUTUBE

Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 16,7
Mart 1 16,7
Mayis 3 50,0
Haziran 1 16,7
Toplam 6 100,0
Tematik Yapi
F %
Etkinlik Videosu 4 66,7
YouTube'a Ozgii icerik 2 33,3
Toplam 6 100,0
Kurgusal Form
F %
Kurgusal Yapih 1 16,7
Kurgusuz Yapil 4 66,7
6,00 1 16,7
Toplam 6 100,0
Metinlerarasilik Durumu
F %
Link/Etiketleme/Hashtag Yok 6 100,0
Begeni Sayisi
F %
1-100 6 100,0
Begenmeme Sayisi
F %
1-100 6 100,0
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Yorum Araligi

F %
0 6 100,0
icerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 4 66,7
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 2 33,3
Total 6 100,0
Baskin Kisiler
F %
Akademisyen 3 50,0
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 2 33,3
Etkinlik Paydaslar 1 16,7
Toplam 6 100,0
Dil Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 4 66,7
Samimi / Sosyal Medyatik 1 16,7
Eglenceli 1 16,7
Toplam 6 100,0
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e TEKNIK BiLIMLER MESLEK YUKSEKOKULU

INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 9 19,1
Subat 5 10,6
Mart 2 4,3
Nisan 1 2,1
Mayis 5 10,6
Haziran 4 8,5
Temmuz 2 4,3
Agustos 3 6,4
Eylul 3 6,4
Ekim 5 10,6
Kasim 3 6,4
Aralik 5 10,6
Toplam 47 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 30 63,8
Duyurum 10 21,3
Hizmet Tanitimi 1 2,1
Kutlama / Anma 4 8,5
Etkinlik / Haber 2 4,3
Toplam 47 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
%
Fotograf + Yazi 46 97,9
Video + Yazi 2,1
Toplam 47 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 11 23,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 36 76,6
Toplam 47 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 47 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 19 40,4
idari Etkinlik icerigi 16 34,0
Kiltarel icerik 6 12,8
Sanatsal icerik 2 4,3
Diger Tipteki igerikler 4 8,5
Toplam 47 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu
F %
Universite Ust Yénetimi 9 19,1
Akademisyen 12 25,5
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 17 36,2
Kamu Dis Paydaslari 2 4,3
Ozel Sektdr Dis Paydaslari 1 2,1
Etkinlik Paydaslan 4 8,5
Diger Kisiler 2 4,3
Toplam 47 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi
F %
0 46 97,9
1-10 1 2,1
Toplam 47 100,0
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Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 46 97,9
Samimi / Sosyal Medyatik 1 2,1
Toplam 47 100,0
TWITTER
Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 5 10,4
Subat 5 10,4
Mart 3 6,3
Nisan 2 4,2
Mayis 10 20,8
Haziran 3 6,3
Temmuz 2 4,2
Agustos 1 2,1
Eylil 5 10,4
Ekim 4 8,3
Kasim 4 8,3
Aralik 4 8,3
Toplam 48 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 27 56,3
Duyurum 8 16,7
Kutlama / Anma 4 8,3
Etkinlik / Haber 8 16,7
Ozgiin Sosyal igerik 1 2,1
Toplam 48 100,0

130




Paylasimin Kip Yapisi

F %
Fotograf + Yazili Tweet 43 89,6
Video + Yazili Tweet 1 2,1
Yazili Tweet 4 8,3
Toplam 48 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 10 20,8
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 38 79,2
Toplam 48 100,0
Paylagsimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 47 97,9
201-300 1 2,1
Toplam 48 100,0
Paylasimin Retweetlenme SayisiAraligi
F %
1-100 47 97,9
1 2,1
Toplam 48 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 27 56,3
idari Etkinlik igerigi 13 27,1
Kiltarel icerik 1 2,1
Sanatsal igerik 5 10,4
Diger Tipteki igerikler 2 4,2
Toplam 48 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 1 2,1
Universite Ust Yonetimi 5 10,4
Akademisyen 8 16,7
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 26 54,2
Etkinlik Paydaslar 5 10,4
Diger Kisiler 3 6,3
Toplam 48 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F %
0 44 91,7
1-10 4 8,3
Toplam 48 100,0

Paylasimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 40 83,3
251-500 3 6,3
501-750 1 2,1
751-1000 3 6,3
2001 ve Ustii 1 2,1
Toplam 48 100,0
e BAYU TOMER
FACEBOOK
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 7,1
Mart 2 14,3
Mayis 4 28,6
Agustos 6 42,9
Kasim 1 7,1
Toplam 14 100,0
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Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 1 7,1
Duyurum 9 64,3
Etkinlik / Haber 4 28,6
Toplam 14 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
Frequency Percent
Fotograf + Yazi 14 100,0
Paylasimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 7 50,0
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 7 50,0
Toplam 14 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 14 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 9 64,3
idari Etkinlik icerigi 4 28,6
Kaltirel igerik 1 7,1
Toplam 14 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kigilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 4 28,6
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 10 71,4
Toplam 14 100,0
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Paylasimin Yorum Sayisi Araligi

F %
0 12 85,7
1-10 2 14,3
Toplam 14 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 14 100,0
INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Ocak 1 2,1
Mart 2 4,3
Mayis 5 10,6
Temmuz 13 27,7
Agustos 15 31,9
Eylul 4 8,5
Ekim 1 2,1
Kasim 4 8,5
Aralik 2 4,3
Toplam 47 100,0
Paylasimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 5 10,6
Duyurum 31 66,0
Etkinlik / Haber 11 23,4
Toplam 47 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 47 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 34 72,3
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 13 27,7
Toplam 47 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Aralig
F %
1-100 47 100,0
Paylagimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 37 78,7
idari Etkinlik icerigi 4 8,5
Kiiltirel igerik 4 8,5
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 2 4,3
47 100,0

Toplam

Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 7 14,9
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 40 85,1
Toplam 47 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %

0 42 89,4

1-10 5 10,6

Toplam 47 100,0

Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 47 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 1 2,4
Mart 3 7,3
Mayis 3 7,3
Haziran 1 2,4
Temmuz 17 41,5
Agustos 9 22,0
Eylul 4 9,8
Ekim 1 2,4
Kasim 2 4,9
Toplam 41 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 2 4,9
Duyurum 31 75,6
Etkinlik / Haber 8 19,5
Toplam 41 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 41 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 32 78,0
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 9 22,0
Toplam 41 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 41 100,0
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Paylagimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F

%

1-100 41

100,0

Paylagimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 33 80,5
idari Etkinlik icerigi 4 9,8
Kiltarel icerik 4 9,8
Toplam 41 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 5 12,2
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 36 87,8
Toplam 41 100,0

Paylagimin Yorum Sayisi Araligi

F

%

0 41

100,0

Paylagimin Goriintiilenme Sayisi Aralig

F %

100-250 35 85,4

251-500 5 12,2

501-750 1 2,4

Toplam 41 100,0

YOUTUBE
Paylagimin Yapildigi1 Ay
F %

Haziran 11 68,8
Ekim 5 31,3
Toplam 16 100,0
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Tematik Yapi

F %
YouTube'a Ozgii igerik 16 100,0
Kurgusal Form
F %
Kurgusal Yapili 16 100,0
Metinlerarasilik Durumu
F %
Link/Etiketleme/Hashtag Yok 16 100,0
Begeni Sayisi
F %
1-100 16 100,0
Begenmeme Sayisi
Frequency Percent
1-100 16 100,0
Yorum Araligi
F %
0 16 100,0
icerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 16 100,0
Baskin Kisiler
F %
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 16 100,0
Dil Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 16 100,0
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ULUSLARARASI iLISKILER OFisi

FACEBOOK

Paylagimin Yapildigi Ay

F
Subat 1 2,3
Mayis 5 11,6
Haziran 6 14,0
Temmuz 13 30,2
Agustos 10 23,3
Eylil 5 11,6
Ekim 1 2,3
Kasim 2 4,7
Toplam 43 100,0
Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 31 72,1
Etkinlik / Haber 9 20,9
Ozgiin Sosyal icerik 1 2,3
Kampus / Giindelik Yasam 2 4,7
Toplam 43 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 42 97,7
Video + Yazi 1 2,3
Toplam 43 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 35 81,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 8 18,6
Toplam 43 100,0
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Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %

1-100 43 100,0

Paylasimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 1 2,3
idari Etkinlik icerigi 2 4,7
Kiiltirel igerik 3 7,0
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 3 7,0
Diger Tipteki icerikler 34 79,1
Toplam 43 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 3 7,0
Akademisyen 4 9,3
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 7 16,3
Diger Kisiler 29 67,4
Toplam 43 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Arahig
F %

0 43 100,0

Paylagimdaki Dilin Yapisi

F %
Kurumsal / Resmi 39 90,7
Samimi / Sosyal Medyatik 4 9,3
Toplam 43 100,0
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INSTAGRAM

Paylasimin Yapildigi Ay

F %

Ocak 4 4,9

Subat 1 1,2

Mart 2 2,5

Mayis 8 9,9

Haziran 6 7,4

Temmuz 13 16,0

Agustos 14 17,3

Eylil 10 12,3

Ekim 9 111

Kasim 14 17,3

Toplam 81 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi
F %
Duyurum 60 74,1
Etkinlik / Haber 18 22,2
Ozgiin Sosyal igerik 1 1,2
Kampus / Glindelik Yagsam 2 2,5
Toplam 81 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %

Fotograf + Yazi 80 98,8

Video + Yazi 1 1,2

Toplam 81 100,0

Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %

Link / Etiketleme / Hashtag Var 69 85,2
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 12 14,8
Toplam 81 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F %
1-100 81 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 1 1,2
idari Etkinlik igerigi 3 3,7
Kaltirel icerik 3 3,7
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 3 3,7
Diger Tipteki icerikler 71 87,7
Toplam 81 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %
,00 1 1,2
Universite Kurumsal Kimligi 3 3,7
Akademisyen 11 13,6
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 10 12,3
Diger Kisiler 56 69,1
Total 81 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 80 98,8
1-10 1 1,2
Total 81 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 70 86,4
Samimi / Sosyal Medyatik 11 13,6
81 100,0

Toplam
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay

F %
Ocak 1 1,1
Subat 1 1,1
Mart 2 2,2
Mayis 6 6,6
Haziran 6 6,6
Temmuz 19 20,9
Agustos 16 17,6
Eylil 10 11,0
Ekim 16 17,6
Kasim 14 15,4
Toplam 91 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Bilgilendirme / Agiklama 3 3,3
Duyurum 65 71,4
Etkinlik / Haber 20 22,0
Kampus / Glndelik Yagsam 2 2,2
Diger 1 1,1
Toplam 91 100,0
Paylasimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazili Tweet 90 98,9
Yazili Tweet 1 1,1
Toplam 91 100,0
Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu
F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 75 82,4
Link / Etiketleme / Hashtag Yok 16 17,6
Toplam 91 100,0
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Paylasimin Begeni Sayisi Araligi

F

%

1-100 91

100,0

Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %
1-100 91 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 2 2,2
idari Etkinlik icerigi 11 12,1
Kiltirel icerik 5 5,5
Sosyal / Sosyal Medyatik igerik 3 3,3
Diger Tipteki icerikler 70 76,9
Toplam 91 100,0
Paylasimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu
F %

Universite Kurumsal Kimligi 1 1,1

Akademisyen 5 5,5

Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 20 22,0

Kamu Dis Paydaslari 5 5,5

Etkinlik Paydaslan 4 4,4

Diger Kisiler 56 61,5

Toplam 91 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
Frequency Percent
0 91 100,0
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Paylagimin Goriintiilenme Sayisi Araligi
F %
100-250 42 46,2
251-500 17 18,7
501-750 15 16,5
751-1000 10 11,0
1001-1500 6 6,6
2001 ve Ustii 1 1,1
Toplam 91 100,0
e UYGULAMALI BiLIMLER FAKULTESI
INSTAGRAM
Paylagimin Yapildigi Ay
F %
Subat 2 13,3
Nisan 1 6,7
Mayis 3 20,0
Haziran 1 6,7
Temmuz 1 6,7
Agustos 2 13,3
Ekim 5 33,3
Toplam 15 100,0
Paylasimin Tematik Yapisi
F %
Bilgilendirme / Agiklama 2 13,3
Duyurum 1 6,7
Hizmet Tanitimi 3 20,0
Etkinlik / Haber 8 53,3
Ozgiin Sosyal igerik 1 6,7
Toplam 15 100,0
Paylagimin Kip Yapisi
F %
Fotograf + Yazi 15 100,0
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Paylagimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 15 100,0
Paylasimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 15 100,0
Paylasimin igerik Yapisi
F %
Egitsel icerik 4 26,7
idari Etkinlik icerigi 1 6,7
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 10 66,7
Toplam 15 100,0

Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 6 40,0
Universite Ust Yonetimi 1 6,7
Akademisyen 6 40,0
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 1 6,7
Etkinlik Paydaslar 1 6,7
Toplam 15 100,0
Paylasimin Yorum Sayisi Aralig
F %
0 15 100,0
Paylagimdaki Dilin Yapisi
F %
Kurumsal / Resmi 7 46,7
Samimi / Sosyal Medyatik 3 20,0
Lirik / Coskulu 3 20,0
Emredici / Buyurucu 2 13,3
Toplam 15 100,0
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TWITTER

Paylasimin Yapildigi Ay
F %
Mayis 3 37,5
Haziran 1 12,5
Ekim 4 50,0
Toplam 8 100,0

Paylagimin Tematik Yapisi

F %
Etkinlik / Haber 7 87,5
Ozgiin Sosyal icerik 1 12,5
Toplam 8 100,0

Paylagimin Kip Yapisi

F %

Fotograf + Yazili Tweet 8 100,0

Paylasimdaki Metinlerarasilik Durumu

F %
Link / Etiketleme / Hashtag Var 8 100,0
Paylagimin Begeni Sayisi Araligi
F %
1-100 8 100,0

Paylasimin Retweetlenme Sayisi Araligi

F %

1-100 8 100,0

Paylagimin igerik Yapisi

F %
Egitsel icerik 3 37,5
idari Etkinlik icerigi 4 50,0
Sosyal / Sosyal Medyatik icerik 1 12,5
Toplam 8 100,0
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Paylagimda Temsil Edilen Kisilerin Baskinlik Durumu

F %
Universite Kurumsal Kimligi 1 12,5
Akademisyen 6 75,0
Ogrenci / Ogrenci Toplulugu 1 12,5
Toplam 8 100,0

Paylasimin Yorum Sayisi Araligi

F %

0 8 100,0

Paylasimin Goriintiilenme SayisiAraligi

F %

100-250 8 100,0
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4.6. Akademik Personel, idari Personel ve Ogrenciye Yonelik Sosyal Medya
Degerlendirme Anketi Verileri

Toplam Katilimci: 100

Veri Toplama Platformu: Google Form

Paydas Kimliginiz?

Idari Persanel
7.4%

Akademik Personel
18,9%

Ogrenci
73,7%

Akademik Biriminiz? icindeki deder sayisi

Daire Baskanliklari —
4,0%

Saglik Bilimleri Fakdl...
2,0%

Muhendislik Fakultesi
3,0%

Uygulamali Bilimler...
3,0%

iktisadi ve idari Biliml... .~
10,0%

Aydintepe Meslek Y...
31,0%

Spor Bilimleri Fakultesi
4,0%

Uygulama ve Arastir...

Demirdzld Meslek YU... 1,0%
8,0%

Diger Hizmetler Sanat ve Tasarim Fa...
5.0% 13,0%
Sosyal Bilimler Mesl... Egitim Fakultesi
9,0% 4,0%
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Cinsiyetiniz?
100 yanit

@ Kadin
44% @ Erkek

Yasiniz?
100 yanit

@ 17-20
@ 21-24
® 25-29
@ 30-34
@ 34-40
@® 41-50
@® 51-60
® 61 ve Ustl

¢ O

incelediginiz hesabi, igerik, bigim ve estetik yoniinden size hitap ettigi sekliyle 1 ila 10 puan arasinda

degerlendiriniz? Ozetle, genel olarak hesabi bege...umsuz Degerlendirme, 10: En Olumlu Degerlendirme)
100 yanit

30
24
20 (%24)
10
0
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Kendinizi sosyal medya kullanim performansi bakimindan nasil tanimlarsiniz?

100 yanit
@ Cok iyi ve bagh bir kullanici
@ lyi ve bagl bir kullanici
@ Orta diizey kullanici
44% A @ Nadiren ve baglilik hissetmeyen
kullanici

@ Cok nadiren ve hi¢ baglilik hissetmeyen

Bayburt Universitesi ile baglariniz cergevesinde edinmeniz gereken bilgileri ‘ncelikli olarak’ hangi
bilgi kaynagindan takip edersiniz?
100 yanit

@ Kurumsal web sitesi ve birimimin web
sayfasi

@ Ogrenci danigmanim

@ WhatsApp gruplari ve sohbetleri

@ Kurumsal sosyal medya hesaplari

incelediginiz hesapta goriinen Bayburt Universitesini sizce en
iyi tanimlayan ifade hangisidir?

Ustten Bakan Geng

3,0% 11,0%
Arkadasca

Samimi

8,0%

Yasli

2,0%

Resmi

27.0%
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% % % % %
Inceledigim kurumsal hesabi siirekli takip ederim. 22 37 17 16 8
Inceledigim kurumsal hesab1 begenerek takip 17 35 23 15 10
ederim.
Inceledigim hesabr takip etmelerini arkadaslarima 18 36 17 14 15
Oneririm.
Inceledigim hesaptaki paylasimlar etkili ve giizel 25 39 18 11 7
bulurum.
Inceledigim hesap 6grencilerin taleplerine hitap 18 40 18 12 12
etmektedir.
Inceledigim hesap, sosyal medyada en sik takip 17 33 17 16 17
ettigim hesaplar arasindadir.
Inceledigim hesapta vakit gegirmeyi ve igerikleri 19 31 16 17 17
incelemeyi severim.
Inceledigim hesapta bir paylasim oldugunu 33 30 19 10 8
gordiigiim zaman mutlaka icerigi incelerim.
Inceledigim hesaptaki paylasimlari ‘begenirim’ 26 31 23 8 12
(begenme fonksiyonunu kullanmak anlaminda)
Inceledigim hesaptaki paylasimlara yorum yaparim 12 25 20 22 21
Inceledigim hesaptaki paylasimlari paylasirim. 19 29 19 17 16
Inceledigim hesap, donanim ve igerik bakimindan 20 38 26 9 7
yeterlidir.
Inceledigim hesaptan ihtiyacim olan tiim bilgiler 23 38 23 8 8
yeterince vardir.
Inceledigim hesap, ¢agin dinamiklerine uygundur. 22 42 18 12 6
Inceledigim hesapta geng kusagin ilgisini cekecek 25 25 25 13 12
yeterince sosyal icerik vardir.
Inceledigim hesap, Bayburt Universitesi’nin imajin 22 36 18 12 12
ve potansiyelini dogru / tamamiyla yansitir
Inceledigim hesap, bir 6grenci adayinin Bayburt 26 30 23 10 11
Universitesi hakkinda dogru bilgiler edinmesi i¢in
yeterlidir.
Inceledigim hesap, bir grenci aday icin ilgi cekici 24 24 29 12 11
ve cezbedicidir.
Inceledigim hesap, Bayburt Universitesinin sosyal 26 30 22 11 11
imajini yiikseltir.
Inceledigim hesapta Bayburt Universitesinin es 16 37 32 8 7
gegilen bircok yoniine vurgu yapilmadigin
goruriim.
Inceledigim hesapta daha fazla sosyal igerik 28 32 21 9 10
olmasini isterim.
Inceledigim hesaptaki sosyal igerik say1s1 artarsa 26 36 21 7 10

daha fazla ilgilenir ve takip ederim.
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Inceledigim hesaptaki sosyal igerik say1s1 ve 23 33 20 10 14

cesitliligi artarsa daha fazla ‘begenirim’ (begeni
fonksiyonu anlaminda)

Inceledigim hesaptaki sosyal igerik sayis1 ve 20 30 19 15 16
cesitliligi artarsa daha fazla yorum yaparim.

Inceledigim hesaptaki sosyal igerik say1s1 ve 25 25 21 14 15
cesitliligi artarsa daha fazla paylagirim.

Inceledigim hesaptaki sosyal igerik sayis1 ve 22 26 23 15 14
cesitliligi artarsa daha fazla arkadasima oneririm.

Inceledigim hesaplar igin sosyal icerikler {iretmem 22 30 26 9 13
istenirse goniilliiliikle icerik iiretirim.

Ogrenciler tarafindan iiretilecek sosyal igeriklerin 29 34 20 8 9
kurumsal hesaplarda goriinmesi kaliteyi artirir.

Sosyal igerikleri akademik iceriklere tercih ederim. 27 28 23 12 10
Ogrenciler icin kurumsal sosyal igerik sayfalar 25 28 25 11 11
acgilmasini isterim.

Arkadaglarimi {iniversitemiz i¢in sosyal icerik 22 29 28 8 13
iretmeye tesvik ederim.

Inceledigim hesapta daha fazla gorsel icerik 30 33 20 7 10
olmasini isterim.

Inceledigim hesaptaki yazili agiklamalar1 okurum. 32 36 18 5 9
Inceledigim hesapta kullanilan anlatim dili 32 38 15 5 10
uygundur.

Kurumsal sosyal medya hesaplarinda resm1 dil 27 24 21 11 17

yerine sosyal dil kullanilmalidir.

Akademik ve idari personelin kurumsal sosyal medya hesaplarin1 degerlendiren katilimlarim
iceren anket verileri; ilk bakista hesaplara dair genel kanaatin/yaklagimin olumsal diizeyde
olduguna isaret etmektedir. Katilimcilardan inceledikleri kurumsal sosyal medya hesabini ‘1’
ila ‘10’ puan arasinda (1 en olumsuz, 10 en olumlu, 5 ndtr kanaat) degerlendirmeleri
istendiginde agirlikli oransal yogunlagmanin 7 ila 10 puan arasinda dagildigi gériilmektedir. Bu
durum, kurumsal goriinlimiin personel diizeyinde pozitif imaj olarak kurulabildiginin
gostergesidir.

Bir diger degerlendirme kategorisi, katilimcilarin performans 06z-degerlendirmesini
icermektedir. Bu kategori, personelin kurumsal sosyal medya hesaplariyla iliskisinde belirleyici
bir parametre oldugu varsayilan kullanici tipolojisinin genel gercevesini tespit etmek igin
tasarlanmistir. Bu baglamda personelin genel olarak orta diizey ve altindaki diizeylerde kullanici
tipolojisi sergiledigi ifade edilebilir. Sosyal medya kullanim performansini negatif etkileyen bu
tipolojik dagilim, toplam katilimcilarin 6nemli bir cogunluguna tekabiil etmektedir. Buna gore
kurumsal hesaplarin etkinliginin personel degerlendirmeleriyle hesaplanmasi kullanici tipolojisi
geregince tamamen islevsel sonuglar sunmayacaktir. Ancak kurumsal hesaplarin hedef kitle
kapsami olarak personelin kullanici tipolojisini de dikkate alarak cesitlendirilmesi ve gereken
durumlarda geleneksel web okuyucularina/izleyicilerine hitap eder tarza indirgenmesi

gerekecektir.
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Personelin temel kurumsal bilgi kaynaklar incelendiginde, web sitesinin birincil kaynak oldugu
goze carpmaktadir. Bu veri ile kullanici tipolojisi arasinda bir ilinti vardir. Cilinkii kullanici
tipolojisinin yapisi, personelin genel olarak geleneksel medya egilimleriyle sosyal medya
okuyucusu kimligi kazandigina isaret etmektedir. Kurumsal web sitesinin, web 1.0’dan beri
belirli bir yas grubunun bilgi kaynaklari arasinda birincil 6nem tagimasi beklenen bir durumdur.
Kullanici tipolojilerindeki orta diizey iistii performans belirtenlerle uyumlu olarak kurumsal
sosyal medya hesaplarimi bilgi kaynagina doniistiiren katilimei orani ikinci yogunluklu orandir.
Kullanic1 tipolojisi orta diizeyin iistiine gectikge, sosyal medyanin temel bilgi kaynaklar
arasindaki konumu da yiikselmektedir.

Personelin bir diger degerlendirme Olgiitii ise, incelenen hesabi kisisellestirme yoOnelimi
cergevesinde belirlenmistir. Buna gore kurumsal sosyal medya hesaplarinin personel nezdinde,
hedeflendigi gibi samimi, geng, sicak ve yakin olarak ifade edilen pozitif goriinimde
kavranmasi 6nemlidir. Ancak en yogun oran, resmi goriiniim olarak degerlendirme yonelimini
gostermektedir. Bu veriler arasindaki zitlik, kullanicr tipolojisi ile agiklanabilir. Ciinkii sosyal
medya kiiltiiriinii i¢sellestiren personeller, genel sosyal medya dilinden ayrigsan kurumsal dilleri
(samimi olsalar dahi) ‘resmi’ sifatiyla tanimlamaktadir. Fakat genel dagilimdaki resmiyet disi
pozitif gdsteren baskinligi 6nemli bir imaj katma degeridir.

Kanaat bildiren 6l¢ek sorulari, pozitif, nétr ve negatif kanaatlere gore derecelendirilmistir.
Kanaat sorulari, Takip Performansi/Motivasyonu, Genel Hesap Degerlendirmeleri, Icerik
Degerlendirmeleri, Ag Yaylimima Katki (Oneri, Paylasma vs.), Kapsam Degerlendirme, Igerik
Talebi, Dil Degerlendirme, Katilim Kiiltiirine Paydaslik ve Oneriler faktdrlerine gore
dagilmistir. Genel dagilim, katilimci degerlendirmelerinin nétr ve negatif kanaat bildiriminde
yogunlastigin1 gostermektedir. Bu agidan kurumsal hesaplarin olusturduklart etki ekosu
bakimidan hedeflenen diizeyde olmadiklar1 soylenebilir. Ciinkii tiim faktorler ve alt 6lgekler
diizeyinde pozitif kanaat bildiriminin baskinligina hi¢ rastlanmamistir. Genel olarak kurumsal
hesaplara yonelik kanaatler kararsizlik ile olumsuzluk diizlemine yayilmistir. Bu alanda
gelistirme ¢aligmalar1 yapilmalidir.

Ogrencilerin kurumsal sosyal medya hesaplarmni degerlendiren katilimlarini igeren anket
verileri; ilk bakista hesaplara dair genel kanaatin/yaklasimin olumsal diizeyde olmakla birlikte
vasat diizeye yakin olduguna isaret etmektedir. Katilimeilardan inceledikleri kurumsal sosyal
medya hesabii ‘1’ ila ‘10’ puan arasinda (1 en olumsuz, 10 en olumlu, 5 nétr kanaat)
degerlendirmeleri istendiginde agirlikli oransal yogunlagmanin 5 ila 7 puan arasinda dagildigi
goriilmektedir. Bu durum, kurumsal goériiniimiin 6grenci diizeyinde, tipki personel diizeyinde
oldugu gibi pozitif imaj olarak kurulabildigini ancak daha az olumsallik sergiledigini
gostermektedir.

Bir diger degerlendirme kategorisi, katilimcilarin performans 6z-degerlendirmesini

icermektedir. Bu kategori, 6grencilerin kurumsal sosyal medya hesaplariyla iligkisinde
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belirleyici bir parametre oldugu varsayilan kullanici tipolojisinin genel ¢ercevesini tespit etmek
icin tasarlanmistir. Bu baglamda 6grencilerin de personeller gibi genel olarak orta diizey ve
altindaki diizeylerde kullanici tipolojisi sergilemesi ilging bir sonug olarak not diistilmelidir. Her
ne kadar iyi ve bagli sosyal medya kullanicist olan 6grenci orani yiiksek goriinse de orta diizey
ve alt diizeylerdeki kullanicilarin toplam yogunlugu yiiksektir. Bu yogunluk, genel kurumsal
etkilesimlerde beklenen metriklere ulasamamis olmanin acgiklayici faktorlerinden biri olarak
degerlendirilebilir. Ciinkii 6grenci kitlesinin sosyal medya kullanicist performanslarini orta ve
alt diizeyde tanimlamasi, etkilesime katilim performanslarinin da orta diizeyin altinda
kalmasinin bir nedeni olabilir. Buna goére 6grencilerin de kurumsal hesaplar1 geleneksel medya
ve duyurum kanallari gibi kullandiklar1 yorumu yapilabilir.

Ogrencilerin temel kurumsal bilgi kaynaklar: incelendiginde, personelin birincil bilgi kaynag
olan web sitesiyle hig iliski kurulmadigi ve bir tiir sosyal medya olan WhatsApp gruplart ile
kurumsal sosyal medya hesaplarimin biiyiik bir baskinlikla birincil kaynak olduklari géze
carpmaktadir. Ogrenci damigsmanlarini da edilgenlestiren bu sonuglara gore kurumsal WhatsApp
kaynaklarina daha fazla yonelmek 6nemlidir. Anlik mesajlasma dogas1 geregince bilginin hizli,
topluca ve eszamanli aktarimini kolaylagtiran WhatsApp, multimedya o6zelliklerinin de
katkistyla kurumsal halkla iliskiler faaliyetlerinin paylasilabilecegi bir alan da olabilir. Bu
yonilyle hem kurumsal sosyal medya paylasimlar1 hem de web duyurularinin danigmanlar
araciligiyla WhatsApp gruplarinda yayilmasi erisilen hedef kitlenin kapsamini biiytitecektir.
Ogrencinin bir diger degerlendirme 6lgiitii ise, incelenen hesabi kisisellestirme ydnelimi
cercevesinde belirlenmistir. Buna gore kurumsal sosyal medya hesaplarinin personel nezdinde
oldugu gibi pozitif gériiniime sahip oldugu sdylenemez. Ogrenciler yas grubu ve bagli olduklart
sosyal medya kiiltiiriinliin de etkisiyle kurumsal sosyal medya hesaplarini soguk ve resmi
sifatiyla kisisellestirme egilimindedir. Ogrencilere daha fazla hitap eden bir duygulanim
stratejisine bagl olarak kurumsal goriiniimiin, temsilin ve dilin samimi baglama yakinlagsmasi,
bu sonucun iyilestirilmesine katki tiretecektir.

Kanaat bildiren 6lgek sorulari, pozitif, notr ve negatif kanaatlere gore derecelendirilmistir.
Kanaat sorulari, Takip Performansi/Motivasyonu, Genel Hesap Degerlendirmeleri, Igerik
Degerlendirmeleri, A§ Yaylimia Katki (Oneri, Paylasma vs.), Kapsam Degerlendirme, Icerik
Talebi, Dil Degerlendirme, Katilm Kiiltiirine Paydashk ve Oneriler faktorlerine gore
dagilmigtir.  Genel dagilim, personel degerlendirmelerine oldugu gibi &grenci
degerlendirmelerinin ndtr ve negatif kanaat bildiriminde yogunlastigin1 géstermektedir. Ancak
Ogrencilerin negatif kanaat ve tavri personele gore biraz daha yogundur. Bu agidan kurumsal
hesaplarin olusturduklart etki ekosu bakimindan 6grenci baglaminda da hedeflenen diizeyde
olmadiklar1 sdylenebilir. Tiim faktorler ve alt 6lgekler diizeyinde pozitif kanaat bildiriminin
baskin oldugu alanlar, paylasimlara yorum yapma ve paylasimlart yeniden paylasma

dlgeklerinin yer aldig1 ag yaylimina katki faktoriidiir. Ogrencilerin etkilesim metrigine katki
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diizeyinde 6ne ¢ikan olumsallik gostergeleri, diger 6lgeklerde gdzlenmemistir. Genel olarak
kurumsal hesaplara yonelik kanaatler kararsizlik ile olumsuzluk diizlemine yayilmistir. Bu

alanda gelistirme calismalar1 yapilmalidir.
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